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Conform mandatului sau, stabilit prin articolul 8 din Legea 242 din 31.07.2023, Centrul
pentru Comunicare Strategica si Contracarare a Dezinformarii (Centrul) desfasoara activitati
de identificare a actiunilor de manipulare a informatiilor si ingerintele straine (MIIS) prin
analizarea datelor online disponibile Tn spatiul public.

Aceste actiuni sprijina realizarea misiunii de consolidare a eforturilor interinstitutionale in
lupta impotriva MIIS (eng: FIMI) care prezinta pericol sau pot periclita realizarea intereselor
nationale inclusiv mentinerea pacii, consolidare democratiei, a coeziunii sociale, aderarea
la Uniunea Europeana, intarirea economiei, sporirea rezilientei in contextul de securitate
regional si intdrirea sectorului aparare’. In aceastad ordine de idei, misiunea include
protejarea evenimentelor majore care au loc pe teritoriul national, cum ar fi exercitiile
democratice cheie (in special alegerile) sau evenimentele de amploare cu o puternica
vizibilitate internationala.

Pentru a identifica actiuni de MIIS, in conformitate cu amenintarile informationale
identificate Tn perioada 2025-20262, Centrul a monitorizat activitatile ecosistemelor online
siaretelelor cu conexiuni cunoscute cu puteri straine ostile, sau cu entitatifizice sau juridice
aliniate intereselor acestora. Aceasta abordare operationala se bazeaza pe o analiza a
modului de operare a adversarului in spatiul informational (analiza comportamentala
online).

Prezentul Raport are caracter public si este destinat partenerilor din mass-media,
societatea civila si mediul academic. Scopul sau este de a oferi o intelegere mai clara a
tipologiei, complexitatii si persistentei operatiunilor de tip MIIS documentate de Centru.
Raportul prezinta un set de cazuri documentate in perioada ianuarie-mai 2026.

Documentul nu contine informatii sensibile, detalii privind instrumente analitice, surse,
parteneri institutionali sau prioritati operative. Cazurile prezentate sunt sintetizate astfel
incét sa serveasca exclusiv obiectivelor de constientizare, educare si crestere a rezilientei
actorilor civili.

! Conform Conceptiei de comunicare strategici si contracarare a dezinformarii, a actiunilor de manipulare a

informatiei si a ingerintelor strdine pentru anii 2024-2030, aprobate prin Hotarirea Parlamentului nr. 416 din

22.12.2023.

2 Amenintiri informationale cu care se confrunti republica moldova si modul cum acestea se risfring asupra exercitiilor
democratice

https://stratcom.md/wp-content/uploads/2026/04/Raport_Amenintari 2025 _Prognoza 2026.pdf
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SUMAR EXECUTIV

Prezentul raport sintetizeaza o selectie de cazuri analizate de Centrul pentru Comunicare
Strategica si Contracarare a Dezinformarii in perioada ianuarie - mai 2026, cu scopul de a
sensibiliza publicul cu privire la modul in care functioneaza manipularea informationala, la
metodele utilizate pentru manipularea dezbaterilor publice si influentarea perceptiilor
societatii sila modulin care potfi exploatate teme sensibile din spatiulinformational public
al Republicii Moldova.

Cazurile prezentate nu reprezinta o listd exhaustiva a incidentelor evaluate de Centru, ci
reprezinta exemple relevante care ilustreaza principalele tactici observate si documentate
in perioada analizata:

e utilizarea conturilor inautentice,

e amplificarea artificiala a mesajelor,

e mitarea surselor media,

e folosirea continutului generat cu inteligenta artificiala,

e exploatarea sondajelor online,

¢ instrumentalizarea unor publicatii externe si

e combinarea manipularii informationale cu mecanisme de monetizare prin trafic si
reclame.

O particularitate aparte sunt infrastructura si operatiunile coordonate aferente fiecarui caz.
Pe Facebook, a fost identificata o retea de 175 de conturi inautentice, utilizate pentru
promovarea artificiala a mesajelor socio-politice manipulative. Pe TikTok, a fost
documentata o retea de 259 de conturi inautentice, cu peste 532 de mii de urmaritori si
care, in perioada 1 ianuarie - 14 aprilie 2026, au generat 14.370 de postari, aproximativ 2,6
milioane de interactiuni si circa 115,6 milioane de vizualizari. Aceste cazuri arata ca
manipularea informationala se adapteaza rapid la platformele cu audiente largi si foloseste
formate scurte, emotionale si usor de distribuit.

Raportul evidentiaza si modul in care teme reale sunt reincadrate manipulator prin
exploatarea sensibilitatilor publicului din Republica Moldova. Campania privind presupusa
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aducere a ,,300 de mii de imigranti” in Republica Moldova a transformat discutia despre
deficitul de fortd de munca si impactul asupra capacitatii de crestere economica intr-un
narativ alarmist despre ,,inlocuirea populatiei”, pierderea identitatii si amenintari la adresa
suveranitatii. Activitatea analizata a evidentiat peste 1.940 de postari si redistribuiri intr-

un ritm accelerat indicand o amplificare coordonata si nu o reactie organica a publicului.

Un alt caz relevant este exploatarea incidentului de la Biserica din Dereneu. O disputa
juridica si administrativa a fost transformata intr-un narativ despre ,atacul statului
impotriva credintei”, ,romanizare fortata” si repetarea ,,scenariului Ucrainei”. Subiectul a
generat peste 2.380 de postari, acumuland aproximativ 6,437 milioane de vizualizari si
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241 de mii de interactiuni intr-un interval scurt de timp. Cazul arata cum un incident local
poate fi capturatinformational si transformat intr-o tema de polarizare religioasa, identitara
si geopolitica.

Raportulinclude, de asemenea, cazuri care arata utilizarea unor forme aparent neutre sau
legitime de influentare. Sondaje online promovate prin Odnoklassniki si prin infrastructura
VKReklama, cu redirectionare catre domeniul survey.we-change[.]Jru, au vizat teme
sensibile precum UE, NATO, CSI, Federatia Rusa, neutralitatea, Biserica Ortodoxa, unirea
cu Romania, regiunea transnistreana si razboiul din Ucraina. Acest caz arata ca sondajele
online potfifolosite nu doar pentru colectarea de date, ci si pentru testarea vulnerabilitatilor
sociale si introducerea unor premise manipulatorii direct in procesul de completare a
chestionarului.

Unalttip de vulnerabilitate documentata este exploatarea infrastructurilor transnationale
de tip clickbait. Infrastrucrtura asociata website-ului thecisclub[.]Jcom este compusa dintr-
o retea de 83 de website-uri care vizau 32 de tari. In Republica Moldova, continutul era
distribuit prin pagina ,,Povestiri din Viata” si utiliza imaginea unor persoane politice pentru
promovarea de articole false, alarmiste sau inselatoare. Cazul arata ca manipularea
informationala poate fi combinata cu obiective comerciale, prin atragerea de trafic si
monetizarea acestuia prin reclame.

Raportul analizeaza si mecanismele de validare externa a naratiunilor ostile. Cazul
publicatiei franceze Omerta ilustreaza modul in care mesaje anti-guvernamentale despre
Republica Moldova pot fi plasate intr-o sursa occidentala cu profil controversat, iar ulterior
reintroduse in spatiul informationalintern drept presupuse confirmari din presa europeana.
Aceasta tehnica poate afecta atat perceptiile publicului intern, cat si imaginea externa a
Republicii Moldova. Folosirea unei publicatii de limba franceza nu este intdmplatoare - este
cunoscut scepticismul moderat al populatiei Frantei pentru extinderea UE?, iar o imagine
negativa a Republicii Moldova ar putea spori opozitia la includerea acesteia in UE.

in ansamblu, cazurile analizate arata cd manipularea informationala nu se reduce la
falsuri izolate sau la mesaje propagandistice evidente. Ea functioneaza prin retele,
infrastructuri, conturi, platforme, formate si teme adaptate unor publicuri diferite.
Actorii maligni exploateaza vulnerabilitati reale sau percepute - economice, sociale,
religioase, identitare si de securitate - pentru a amplifica neincrederea in institutii, a
polariza societatea si a slabi sprijinul pentru directia europeana a Republicii Moldova.
Scopul raportului este de a contribui la cresterea rezilientei publice prin explicarea
acestor metode intr-un limbaj accesibil. intelegerea modului in care functioneaza
astfel de operatiuni este esentiala pentru ca cetatenii, mass-media, societatea civila
si institutiile publice sa poata recunoaste mai rapid tentativele de manipulare, sa
verifice critic sursele de informare si sa reduca impactul campaniilor ostile asupra
dezbaterii publice.

3 https://euneighbourseast.eu/wp-content/uploads/2025/09/attitudes-towards-eu-enlargement_sp564_report_v6.pdf, pag. 12.
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CAPITOLUL 1. EXPLICAREA TTP-URILOR (TEHNICILOR, TACTICILOR,
PROCEDURILOR) PENTRU CONSTIENTIZAREA PUBLICA A MANIPULARII
INFORMATIONALE

TTP 1: Retea inautentica coordonata pe Facebook

Platforma Facebook este folosita in special pentru ca faciliteaza accesarea unor grupuri
largi de persoane care impartisesc aceleasi atribute. In perioada 12-15 aprilie 2026, Centrul
a identificat pe Facebook o retea bazata pe comportament inautentic coordonat, formata
din 175 de conturi, utilizate pentru publicarea si amplificarea artificiala a unor mesaje
politice manipulative. Conturile incercau sa para profiluri reale prin utilizarea unor nume
locale, uneori scrise in grafie chirilica, unor imagini preluate de la alte persoane sau
generate cu inteligenta artificiala si continut neutru de tip lifestyle. Reteaua a promovat
mesaje manipulative despre activitatea institutiilor statului, continut favorabil actorilor
afiliati lui Ilan Sor (ex. ,Hawa AstoHoMKna”, Evghenia Gutul si GRT) si teme alarmiste legate
de UTA Gagauzia. Cazul complet este prezentatin ANEXA 1 si ANEXA 8.

Cazul este relevant deoarece arata modul in care profiluri false pot fi construite progresiv
pentru a parea autentice si apoi folosite pentru a crea impresia unei sustineri publice reale;
eliminarea tuturor celor 175 de conturi de catre Facebook confirma caracterul inautentic al
retelei.

TTP 2: Retea de conturi inautentice pe TikTok

Platforma TikTok este folositd pentru viralizarea mesajelor manipulatorii. in perioada 10 - 14
aprilie 2026, Centrul a documentat o retea de 259 de conturi inautentice pe TikTok, care
cumulau peste 532 de mii de urmaritori. in perioada 1 ianuarie - 14 aprilie 2026, aceste
conturi au publicat 14.370 de postari, generdnd aproximativ 2,6 milioane de interactiuni
si circa 115,6 milioane de vizualizari. Reteaua utiliza continut generat sau modificat cu
inteligenta artificiala si imita surse media sau pagini civice, promovand mesaje false privind
criza economica, coruptia, pierderea suveranitatii, autonomia gagauza si efectele negative
ale apropierii de UE si Romania. Cazul complet este prezentat in ANEXA 2.

Cazul este relevant pentru ca arata adaptarea manipularii informationale la TikTok, unde
continutul scurt, emotional si repetatitiv poate ajunge rapid la audiente largi, inclusiv tineri,
fara ca utilizatorii sa inteleaga ca sunt expusi unei operatiuni coordonate.

TTP 3: Amplificarea coordonata pe X a narativului ,,300 de mii de imigranti”

Platforma X este utilizata pentru a creaimpresia ca mesajele distribuite suntvalidate extern,
din surse occidentale. In mai 2026, pe platforma X a fost amplificat coordonat narativul
potrivit caruia Republica Moldova ar urma sa primeasca ,,300 de mii de imigranti”.
Campania a transformat o tema economica reala - deficitul de forta de munca - intr-un
mesaj alarmist despre ,inlocuirea populatiei”, migratia non-europeana si pierderea
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identitatii nationale. Activitatea analizata a inclus aproximativ 1.943 de postari si
redistribuiri, iar analiza temporala arata ca, din 1.953 de intervale consecutive dintre
redistribuiri, 1.171 au avut loc la un interval de maximum 60 de secunde, iar 804 la
maximum 30 de secunde. Cazul complet este prezentatin ANEXA 3.

Cazul este relevant deoarece arata cum o problema economica poate fi reincadrata rapid
intr-un narativ de frica sociala si conflict identitar, iar dinamica redistribuirilor indica o
amplificare coordonata, nu o reactie organica a publicului.

TTP 4: Exploatarea informationala a incidentului de la Dereneu

In perioada 27 ianuarie - 11 februarie 2026, incidentul din jurul Bisericii ,Adormirea Maicii
Domnului” din Dereneu a fost exploatat intens in spatiul informational. Subiectul a generat
2.381 de postari, dintre care 2.171, adica 91%, au fost distribuite de actori maligni; acestea
au acumulat aproximativ 6,437 milioane de vizualizari si 241 de mii de interactiuni. O
disputa juridica si administrativa privind jurisdictia bisericii a fost transformata intr-un

~

narativ despre ,atacul statului Tmpotriva credintei”, ,romanizare fortatd” si repetarea

»scenariului Ucrainei”. Cazul complet este prezentat in ANEXA 4.

Cazul este relevant deoarece arata ca obiectivul actorilor manipulatori este crearea de
diviziuni sociale artificiale. Un incident local poate fi capturat informational si transformat
intr-o tema de polarizare religioasa, identitara si geopolitica, cu impact asupra increderii in
stat, politie si parcursul european al Republicii Moldova.

TTP 5: Sondaje online promovate prin infrastructura rusa

La 29 martie 2026, Centrul a identificat promovarea unui sondaj online adresat cetatenilor
Republicii Moldova prin Odnoklassniki si infrastructura publicitara VKReklama, cu
redirectionare catre domeniul survey.we-change[.Jru. Sondajul era realizat sub egida
companiei ruse OOO ,HepaBHoaywHbIn rpaxgaHuH”, conectatd la ecosistemul
institutional al Federatiei Ruse, inclusiv prin contracte cu institutii ruse si cu VCIOM (Centrul
Panrus de Cercetare a Opiniei Publice). intrebérile vizau teme polarizante precum UE,
NATO, CSI, Federatia Rusa, neutralitatea, unirea cu Romaéania, Biserica Ortodoxa, regiunea
transnistreana sirazboiul din Ucraina, iar unele formulari reproduceau limbajul Kremlinului,
inclusiv expresia ,operatiune militara speciala”. Cazul complet este prezentat in ANEXA 5
si ANEXA 9.

Cazul conteaza deoarece arata ca sondajele online pot fi folosite nu doar pentru colectarea
de date, ci si pentru testarea vulnerabilitatilor societale si introducerea unor premise
manipulatorii direct in procesul de completare a chestionarului.
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TTP 6: Retea transnationala de site-uri clickbait si manipulare

Centrul a identificat o infrastructura transnationala de site-uri si pagini de Facebook care
exploatau imaginea unor persoane politice pentru promovarea de articole false,
senzationaliste sau inseldtoare. In Republica Moldova, continutul era distribuit prin pagina
»Povestiri din Viata”, care directiona utilizatorii catre thecisclub[.]Jcom. Site-ul face parte
dintr-o retea de 83 de website-uri care vizau 32 de tari, cu accent pe Europa Centrala si de
Est, inclusiv Polonia, Cehia, Ungaria si Bulgaria. Cazul complet este prezentat in ANEXA 6
si ANEXA 10.

Cazul conteaza deoarece aratd cum manipularea informationala poate fi combinata cu
monetizarea prin reclame: imaginea liderilor politici este folosita pentru a atrage click-uri,
iar traficul este transformat in profit, in timp ce spatiul informational este contaminat cu
articole false si alarmiste.

TTP 7: Utilizarea publicatiei Omerta pentru legitimarea mesajelor anti-guvernamentale

Tn aprilie 2026, publicatia francezéd Omerta a fost utilizatd pentru promovarea unor mesaje
anti-guvernamentale despre Republica Moldova, prezentate ulterior in spatiul intern drept
»Opinii din presa franceza”. Materialele au descris Republica Moldova ca stat controlat din
exterior, ,laborator geopolitic” si spatiu administrat de interese occidentale, iar conducerea
statului a fost prezentata prin formule precum ,mafie” sau ,crima organizata”. Cazul
complet este prezentatin ANEXA 7.

Cazul conteaza deoarece ilustreaza mecanismul de validare externa: naratiuni ostile sunt
plasate intr-o publicatie occidentala cu profil controversat, apoi sunt reintroduse in
Republica Moldova ca presupuse confirmari independente din presa europeana. Aceasta
tehnica poate afecta atat perceptiile interne, cat si imaginea externa a Republicii Moldova.
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CAPITOLUL 2. TENDINTE ANTICIPATIVE iN PROGNOZA OPERATIVA
PENTRU 2026 S| MANIFESTARI OBSERVATE

Dupa cum s-a mentionat si in Prognoza operativa pentru 20264, actorii ostili tranziteaza de
la interventii vizibile, centrate pe momente electorale, la o strategie de presiune continua
asupra procesului de aderare la UE si asupra relatiei dintre stat si cetatean. in lipsa unor
oportunitati electorale imediate, accentul se muta spre pregatirea terenului pentru ciclurile
electorale viitoare, prin testarea si rafinarea infrastructurilor de influenta.

Cazurile documentate in perioada analizata se inscriu Tn aceasta tendinta si o confirma.
Retelele inautentice de pe Facebook si TikTok, amplificarea coordonata pe X, sondajele
promovate prin infrastructura digitala ruseasca, site-urile transnationale de tip clickbait si
utilizarea unor publicatii europene cu conexiuni pro-ruse indica o activitate orientata spre
consolidarea unor mecanisme de influentda care pot fi reactivate rapid in contexte
electorale, de tensiuni sociale sau de criza.

O prima manifestare observata este testarea si consolidarea infrastructurilor multi-
platforma. Actorii maligni au utilizat platforme diferite pentru functii diferite: Facebook
pentru construirea aparentei de sustinere sociala, TikTok pentru distribuirea rapida a
continutului emotional, X pentru amplificare accelerata si export international, Telegram
pentru mobilizare narativa, Odnoklassniki si VKReklama pentru colectare de date cu
ajutorul sondajelor, iar site-urile si publicatiile externe pentru monetizare sau validare
reputationala. Aceasta diversificare arata ca presiunea informationala nu depinde de un
singur canal, ci de un ecosistem flexibil.

O a doua manifestare este presiunea asupra relatiei stat-cetatean. Dupa cum s-a
anticipat anterior, actorii ostili urmau sa exploateze vulnerabilitatile administrative,
economice si sociale pentru a induce perceptia unui stat incapabil sa livreze, sa explice si
s& protejeze. In cazurile analizate, statul este prezentat repetat ca fiind corupt, capturat,
ostil cetatenilor, represiv, ineficient sau subordonat unor interese externe. Probleme reale
sau sensibile - preturi, reforme, migratie, religie, securitate, autonomie locala, justitie sau
ordine publica - sunt reincadrate drept dovezi ale unui esec sistemic.

O a treia manifestare este atacul direct si indirect asupra parcursului european.
Prognoza pentru 2026 a indicat ca unul dintre obiectivele centrale ale actorilor ostili va fi
consolidarea cadrului narativ potrivit caruia aderarea Republicii Moldova la UE este fie
imposibila, fie nedorita. In cazurile documentate, aceasta directie apare prin asocierea UE
cu pierderea suveranitatii, control extern, abandonarea pietelor traditionale, reforme
impuse, costuri economice, tensiuni identitare si riscuri de securitate. Chiar si atunci cand

4 https://stratcom.md/wp-content/uploads/2026/04/Raport_Amenintari_ 2025 Prognoza_2026.pdf, pag. 30
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mesajele nu sunt explicit anti-UE, ele afecteaza indirect sprijinul pentru integrare prin
erodarea increderii in stat si in capacitatea institutiilor de a gestiona reformele.

O a patra manifestare este exploatarea simultana a vulnerabilitatilor identitare,
economice si de securitate pentru crearea unor diviziuni artificiale in societate. Temele
privind Biserica, romanizarea, UTAG, migratia, preturile, energia, CSI, neutralitatea, NATO,
razboiul din Ucraina si regiunea transnistreana au fost utilizate pentru a produce efecte
cumulate. Scopul hu este doar promovarea unui mesaj punctual, ci conectarea mai multor
anxietati sociale intr-o naratiune mai larga despre un stat vulnerabil, controlat din exterior
siincapabil sa protejeze cetatenii.

O acincea manifestare este proiectarea externa a vulnerabilitatilor interne. Cazurile care
implica publicatii europene cu conexiuni pro-ruse sau retele transnationale de site-uri arata
ca actorii maligni nu vizeaza doar publicul intern. Mesajele despre Republica Moldova ca
stat instabil, corupt, controlat din exterior sau incapabil sa avanseze reformele pot fi
exportate Tn spatiul informational european, unde pot produce lovituri reputationale si pot
afecta perceptia asupra credibilitatii europene a tarii.

O a sasea manifestare este instrumentalizarea unor formate aparent neutre sau
legitime. In perioada analizatd, manipularea nu s-a produs doar prin surse evidente de
propaganda. Ea a fost ambalata in conturi care imita cetateni obisnuiti, pagini care se
prezinta drept surse media, sondaje aparent sociologice, articole clickbait, publicatii
occidentale si materiale video generate sau modificate cu ajutorul inteligentei artificiale.
Aceasta strategie reduce capacitatea publicului de a identifica rapid caracterul manipulator
al continutului.

Inansamblu, evolutiile Tendinte mentionate in prognoza 2026 si manifestari observate in studiile de caz
d ocumen t at e | n d | c é fo) Corelarea liniilor de amenintare prognozate cu exemplele identificate in cazurile analizate

Tendinta mentionata in prognoza 2026 Manifestari observate in studiile de caz

presiune informationala . - —
’ n Presiune continua asupra by UE este asociata cu pierderea suveranitatii, control extern,
P . procesului de aderare la UE abandonarea pietelor traditionale si reforme impuse.
cumulativa. Miza nu este
'... a Erodarea relatiei N Statul este descris ca incapabil sa protejeze cetatenii, sa
x 4 administreze economia, s respecte credinta sau sa asigure
doar promovarea unor S, stat-cettean b asony P ' o
fa ls u r| p un Ctu a le , C| S' a Exploatare? reformelor si ) Reformele sunt prezentate drgpt minjare, presiun_e'externé.
4 e proceselor interne control administrativ sau atac impotriva autonomiei locale.

Publicatii europene cu profil pro-rus si retele transnationale
3 i ai inea unei Moldove instabile, corupte sau
ne'l\n Cl’ede re Cl nlS Sl despre Republica Moldova ;cn(rolate din e;!erior.
’ 4 3 Temele identitare, religioase, sociale si geopolitice sunt folosite
Fragmentarea sprijinului Briare, reigioase, HIROpOTRice SUILL T0i0:
int tru UE pentru a diviza publicul si a reduce consensul privind directia
iem penan europeana.

~

acumu la rea un ei Sté ri d e @ n Afectarea perceptiilor externe

~

e
oboseala sociala, in care 2

. ape o Exploatarea securitatii Neutralitatea, NATO, razboiul din Ucraina, regiunea
orice VUlnerabIlltate I’eala @ a caFt,emé sensibils " i a si controlul occid | sunt folosite pentru a

activa frica de conflict.

~

~

p 0 ate f| t I’a n Sfo rm até ra p | d Functionarea imegraté a Cazurile arata combinarea conturilor inautentice, pseudo-media,
ecosistemului de influenti influenceri, sondaje, site-uri, publicatii externe si amplificare
K coordonata.

intr-o criza de legitimitate
Concluzie
a Statu |.L|| Si a pa rcursu |.U| . @ Studiile de caz confirma ca tendintele prognozate pentru 2026 se manifesta deja prin naratiuni

recurente, mecanisme coordonate de amplificare si proiectarea unor efecte negative asupra
parcursului european si rezilientei Republicii Moldova.

european. Aceasta

presiune pregateste terenul pentru viitoare cicluri electorale si pentru exploatarea rapida a
oricarei crize politice, sociale sau de securitate.
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CAPITOLUL 3. TEMELE SI MESAJELE EXPLOATATE DE INFRASTRUCTURILE
MALIGNE

Evolutiile documentate in studiile de caz analizate aratd ca sursele maligne au exploatat
sistematic un set relativ stabil de teme vulnerabile. Aceste teme au fost adaptate in functie
de platforma, public si context, dar au urmarit acelasi obiectiv general: erodarea increderii
in stat, amplificarea polarizarii sociale si slabirea sprijinului pentru parcursul european al
Republicii Moldova.

Schema temelor vulnerabile poate fi organizata in cinci dimensiuni: identitate, bunastare,
securitate, ordine publica si siguranta, respectiv legitimitate democratica si incredere
in stat. Integrarea europeana functioneaza ca tema transversala, fiind atacata direct sau
indirect prin toate aceste dimensiuni.

Identitate

Temele identitare au fost utilizate pentru a R ; "

. - . . Teme exploatate si mesaje utilizate
activa frici legate de religie, valori da surselé maligne
traditionale, autonomie locala,
romanizare, migratie, copii si educatie. In Religie / : ,Statul atac3 Biserica”

o . el te i tri dintei”
infrastructurile analizate mesajele Biserica AARIE S At
’ ®  Ortodoxia este persecutata”
identitare au avut rolul de a transforma

. e . .. . 3 % ® | Limba este politizats”
subiecte juridice, administrative sau g Limba , .y

. ® | Statulimpune o agenda striina”
sociale in conflicte emotionale.

M Valori ®  Occidentul ataca familia si valorile traditionale”
Prin aceste mesaje, aCtorii mallgnl au traditionale ® .Integrarea europeana inseamna pierderea valorilor”
incercat sa transforme identitatea intr-un , Autoritatile impun romanizarea”
instrument de pola rizare. Rellgla , Romanizare ,Biserica serveste intereselor Romaniei”
. . . . »Scoala devine propaganda identitara”
autonomia locala, migratia, scoala sau
. n . ®  Autonomia gigauza este atacati”
relatia cu Roméania nu sunttratate cateme ® un ° c:]::::'aj:::::l::"al::;a
. @ Gigiuzia s
de dezbatere publica, ci ca semnale de ®  Centrul va anula drepturile gagauzilor”
alarmé emotionalé, menite Sé indUCé Y TS ®» »Moldova va aduce 300.000 de imigranti”
frica, indignare si opozitie fatd de | @@ Migratie  ® . popiasocas va finocuis

to tvt T [ D tv D »Migrantii non-europeni vor distruge tara”
autoritati. In cazu ereneu, aceasta

— e e . ’ . P - i @ Copiii sunt folositi politic”
logica este vizibila prin transformarea unei < Copii/ B i

. - N . WY scoala 262
dispute juridice intr-un narativ despre ’ @, Reformele educationale sunt impuse fara consultare”

»atacul statului Tmpotriva credintei” si
»romanizare fortata”.
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Bunastare

Temele de bunastare au fost folosite
pentru a lega dificultatile cotidiene de
esecul statului si de parcursul european.
Sursele maligne au exploatat costul vietii,
energia, agricultura, pietele traditionale,
saracia, deficitul de forta de munca,
dezvoltarea locala si serviciile publice.

Aceste mesaje pornesc adesea de la
probleme reale, dar le reincadreaza intr-o
logica de esec sistemic. Scopul nu este
explicarea cauzelor economice, ci
transformarea nemultumirilor sociale in
neincredere fata de stat, reforme si
integrarea europeana. Tema deficitului de
fortd de munca a fost un exemplu clar: o
realda a fost

problema economica

transformata intr-un narativ despre

pierderea controlului asupra tarii.
Securitate

Temele de securitate au fost utilizate
pentru a activa anxietati legate de razboi,

NATO, neutralitate, Ucraina, regiunea
transnistreana, suveranitate si control
extern. in infrastructura maligna,

securitatea este prezentata nu ca domeniu
de consolidare a capacitatii statului, ci ca
pericol produs de apropierea de Occident.

Aceste mesaje urmaresc blocarea

dezbaterii rationale despre securitate.
Orice cooperare externa, reforma de
aparare sau discutie despre rezilienta este
reinterpretata ca pregatire pentru razboi,
pierdere a neutralitatii sau subordonare
fatd de Occident. In sondajul promovat prin
infrastructura ruseasca, aceasta logica a
vizibila intrebari formulate

fost prin
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Teme exploatate si mesaje utilizate
de sursele maligne

'L Preturi / : Pre;unl(.e. cn.'esc,.lar guvernul nu f‘ace nimic
s ¢ stul vi e;ii Oamenii simpli sunt abandonati
® Nivelul de trai scade din cauza guvernérii
. Gazul rusesc era solutia stabild
Energie / g ¥ ; ,
az ® Autoritatile au creat dependente noi
9 ® Apropierea de UE a scumpit energia
: % ®  Fermierii sunt abandonati
Agricultura / i e
sy @  Statul nu sprijina productorii locali
o © fermieri 4 A
®  Guvernarea distruge economia rurald
' «\ Piete traditionale/ ~ ®  lesirea din CSl a distrus relatiile economice traditionale
"I,& csl @  UE nu compenseazi pierderea pietelor din Est
:» /ﬂ Saracie / @ Pensionarii si oamenii vulnerabili sunt abandonati
‘-‘ J pensii @ Statul nu protejeaza cetétenii simpli
o®o Deficit de ®  Statul aduce migranti in loc sa atraga diaspora
'.‘ fortd de munci e Al{toritétile cr.e(?azé 0 noud problfemé
¥ ®  Criza economica nu este rezolvata
Dezvoltare : guve[r::re: aplica presiur;i Tsuplra primariilor
x tatul blocheaza proiectele locale
locald E A
®  Oamenii capabili sunt pedepsiti
Servicii Reformele reduc accesul la servicii
. Satele sunt abandonate
publice

Deciziile sunt impuse fara consultare

Teme exploatate si
mesaje utilizate de sursele maligne

®  Neutralitatea este anulatd”
Neutralitate ®  Moldova este impinsa spre razboi”
® | orice cooperare externa inseamna militarizare”
® | Cooperarea cu NATO pregateste implicarea i conflict”
NATO / i
\ / militarizare ® | Occidentul militarizeaza Moldova”
® armata este modernizatd pentru razboi”
{4; = Rizboiul ®  Ucraina si Occidentul sunt responsabile”
-
A din Ucraina ®  Rusia desfasoara o operatiune militara speciala”
2o ®  razboiul este folosit pentru a atrage Moldova in conflict”
- regiunea @ Chisindul ameninta regiunea”
Eﬁg transnistreané @ Lautoritatile creeazé 'te.nsiuni" ' ‘
. i=—'l @ Moldova este folosita intr-un conflict regional”
»Moldova este controlata din exterior”
Suveranitate ,statul cedeaza interesele nationale”
L,UE si Romania dicteaza deciziile”
”4 Control ®  Moldova e laborator geopolitic”
‘ | ‘. ‘ ‘ OCCi dental ®  globalistii si Soros controleaza guvernarea”
e ®  Occidentul conduce din umbra”
Apérare ®  Modernizarea apér'ériiveste pregétire.de réfboi"
® | cooperarea externd slabeste neutralitatea
Scenariul ® ,Rfspu'l)llca Moldova re‘petahscenar‘lul chraune|
Ucrainei ®  Biserica e persecutatd ca in Ucraina
®  Occidentul impinge Moldova pe acelagi drum”

10




Raport pentru constientizarea
publica a manipularii informationale

CENTRUL PENTRU
COMUNICARE STRATEGICA
§I CONTRACARARE A DEZINFORMARII

manipulativ despre NATO, CSI, neutralitate, Federatia Rusa si razboiul din Ucraina, inclusiv
prin folosirea limbajului propagandistic al Kremlinului.

Ordine publica si siguranta publica

O tema distincta exploatatad de sursele
maligne este cea a ordinii publice, a
politiei si a sigurantei cetatenilor. Aceasta
este utilizatd pentru a construi doua
perceptii paralele: fie statul este represiv
fata de cetateni, fie statul este incapabil
sa protejeze societatea de criminalitate,
droguri, violenta sau abuzuri.

Tema politiei este evidentiata direct de
cazul Dereneu, unde sursele maligne au
promovat ideea ca politia si autoritatile
sunt Tmpotriva credintei, iar unul dintre
efectele urmarite a fost delegitimarea
institutiilor de ordine publica.

Tema criminalitatii si a drogurilor trebuie
tratatda mai prudent: ea nu apare ca
subiect central in studiile de caz ale
raportului actual, dar face parte din

registrul mai larg al naratiunilor prin care

Teme exploatate si mesaje
utilizate de sursele maligne

a @ “Politia este instrument represiv”
POlltle / @B “MAI execut ordinele guvernrii”
\ ’ MAI / IGP @ “politia intimideaza cetatenii”
@D “institutiile de ordine publica sunt folosite politic”
.‘ - Ordine @ “Statul provoaci tensiuni”
S . v @ “autorititile reprim oamenii simpli”
ublica :
v P @ “fortele de ordine nu apara cetatenii”
‘\ Abuzuri @ “Autorititile aplica forta impotriva oamenilor”
\ \ ercepute @ “statul pedepseste comunititile incomode”
) P P @ “interventiile institutiilor sunt abuzive”
. “Copiii sunt expusi pericolelor din cauza statului”
Siguranta

e “scoala si institutiile nu mai protejeaza tinerii”
copiilor si tinerilor

“guvernarea ignora degradarea morala si sociala”

'O Criminalitate / : “Statul nu controlleazi criminalitatea”
. “drogurile ajung la copii si tineri”
O‘ droguri S I N
5] “institutiile tolereaza sau protejeaza retele criminale”
c b d, @ “Republica Moldova devine ruti pentru activitati ilegale”
ontrabanda @ “institutiile nu controleaza frontierele
si retelele criminale”
", ® “Statulnu poate preveni violenta”
4 Vlolenta @ “institutiile reactioneazi selectiv”
@ “cetitenii sunt lasati fara protectie”
et @ “Autorititile provoaca populatia”
090 Tensiuni gl
'.’ Sociale @ “societatea este mpinsa spre conflict”
@ “statul creeazi diviziuni intre comunititi”

ecosistemele maligne proiecteaza imaginea unui stat incapabil, complice sau depasit de

riscurile de siguranta publica. Din acest motiv, este evaluata ca subtema conexa a

sigurantei publice, nu ca pilon separat.
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Legitimitate democratica siincredere

- Teme exploatate si
in stat A

mesaje utilizate de sursele maligne

Aceasta dimensiune apare transversal in 0 ® | Alegerile sunt fraudate”

: : . PO pri=aseN Al g ® | rezultatele sunt stabilite dinainte”
toate cazurile analizate. Actorii maligni au egeri ",

] ] o ® opozitia nu are sanse reale”

atacat alegerile, justitia, presa, reformele, ® asistenta externd inseamni control politic”
in Stituti ile , capa citatea administrativa $| ® | Dosarele penale sunt folosite impotriva opozitiei”
. . o - Justitie ® | justitia este arma politic”
imaginea externa a Republicii Moldova. B et schoRRoono’

Obiectivul este degradarea Tincrederii T
publice in stat ca institutie legitima. Coruptie bl elexaptiin’

Linstitutiile sunt folosite pentru interese politice”

. . . R \’ ® | Presa este controlats”
Aceasta dimensiune este ese ntla la pentru &\ Presa/cenzurdi @ televiziunile sunt inchise pentru ci spun adevirul”
A . . ile criti A
intelegerea  raportului.  Identitatea, 8RB e e
o . . . ® | Reformele sunt simulate”
bunastarea ’ securitatea Sl ordinea v Reforme ®  verificarile consolideaza controlul extern”
publica sunt puncte de intrare, dar efectul ' W Anebantinges s sle
. o . T VN it ® | institutiile nu livreaza”
final urmérit este erodarea legitimitatii 11 L’:r:t:ts';/a e ® et i
A con . . - c—, Inistratl Y pseste iniiati
statului si aincrederii in directia strategica I i A
.. . | . ®  Moldova esteinstabils, corupta si controlata din exterior”
a Re p u bll ci M o ld ova. Ata curi le asu p ra @ Imagme externa ® statul este prezentat ca problema pentru partenerii externi”
alegerilor, jUStit,iei: presei’ reformelor SI Credibilitate ® | Republica Moldova nu este pregitita pentru UE”
imaginii externe sunt cele care aropeany | N ptsiogenati o
®  aderarea este imposibili sau nedorits”

conecteaza temele punctuale Tintr-un
cadru mai larg de delegitimare.

Integrarea europeana ca tema transversala

Integrarea europeana nu apare doar ca tema separata, ci ca fir transversal in aproape
toate categoriile analizate. Actorii maligni o asociaza cu pierderea suveranitatii, control
extern, costuri economice, abandonarea pietelor traditionale, reforme impuse, atacuri
asupra identitatii si a exercitarii libere a religiei, militarizare si instabilitate.

Mesajele recurente au fost:

e ,UE controleaza Republica Moldova”;

e ,aderareainseamna pierdere de suveranitate”;

o ,reformele europene sunt simulate sau impuse”;

e ,apropierea de UE a distrus relatiile economice traditionale”;
e ,Republica Moldova nu este pregatita pentru UE”;

e ,sprijinul occidental este conditionat politic”;

e ,Moldova este folosita ca laborator geopolitic”.

Aceasta tema este importanta deoarece arata ca obiectivul nu este doar atacarea unor
politici punctuale, ci afectarea consensului intern si extern privind directia strategica a
Republicii Moldova. in cazul publicatiei Omerta si al retelelor transnationale, aceasta
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dimensiune capata si o componenta externa: mesajele pot produce lovituri reputationale
asupra Republicii Moldova in spatiul informational european.

Evaluarea schemei tematice

Schema extinsa permite o descriere mai exacta a modului in care actorii maligni folosesc
teme diferite pentru acelasi obiectiv: erodarea increderii in stat, fragmentarea societatii si
slabirea sprijinului intern si extern pentru parcursul european al Republicii Moldova.

NARATIUNI MALIGNE - DIMENSIUNI $1 TEME EXPLOATATE

i 4. ORDINE PUBLICA
1. IDENTITATE 2. BUNASTARE 3. SECURITATE S| SIGURANTA

5. LEGITIMITATE
DEMOCRATICA $I

INCREDERE IN STAT

\
¢ A2 [
AP A~ P e20 -
- aane0 | anll ¥ WY " 1111
‘ Atacuri asupra identitatii Mesaje care a Naratiuni care induc frica Mesaje care sub aincred | tiuni care erodeaza incred
| nationale, culturale, religioase grijile economice si si instabilitate prin teme in institutiile responsabile cu ‘ in procesele democratice si
si sociale. dificultatile de zi cu zi. de securitate si geopolitica. ordinea si siguranta publica. in institutiile statului.
|
| 4
‘ é Religie / Biserica 0 Preturi / costul vietii , Neutralitate e Politie / MAI / IGP ‘ Alegeri
’ Limba 6 Energie / gaz {“} NATO / militarizare H "‘ Ordine publica ‘ 513 Justitie
° e - 4
M Valori traditionale &O Agricultura / fermieri = Razboiul din Ucraina w Abuzuri percepute | e Coruptie
‘ |. Roménizare Is\ Piete traditionale / CSI ¢4 ¢ Regiunea transnistreand M S_ng_u ranta copiilor \' Presa / cenzura
Cad si tinerilor ‘
4] °
0‘ '2 ’. UTA Gagauzia M Saracie / pensii |. Suveranitate 42 Criminalitate / droguri ‘ o Reforme
& Se Iﬁ T B |nstitutii /
| a i % i x ? % nstitutii
| “». Migratie aQn Deficit de forta de munca l Control occidental k] Contrabanda 111 adriristratio
|
2 =
& = " x T " ‘ .
‘ g Copii / gcoala Dezvoltare locala @ Aparare s Violenta @ Imagine externa
‘ - o190 | =
| 1 servicii publice * Scenariul Ucrainei R\ 1 Tensiuni sociale :_9 Credibilitate europeana
LV \s I\ J e J

Prin aceasta schema, raportul evidentiaza ca integrarea europeana este atacata nu doar
prin mesaje directe anti-UE, ci si prin acumularea unor naratiuni care submineaza
increderea in stat, in institutii, in reforme, in securitate si in capacitatea Republicii Moldova
de a actiona ca partener european credibil.
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CONCLUZII

Cazurile analizate In prezentul raport arata ca manipularea informationala care vizeaza
Republica Moldova nu se manifesta doar prin falsuri punctuale sau prin mesaje
propagandistice evidente. Ea functioneaza prin infrastructuri, platforme, conturi, formate si
teme adaptate diferitor categorii de public. Retelele inautentice de pe Facebook si TikTok,
amplificarea coordonata pe X, sondajele promovate prin infrastructura rusa, site-urile
transnationale de tip clickbait si utilizarea publicatiilor europene cu profil problematic
indica existenta unui ecosistem flexibil, capabil sa exploateze rapid subiecte sensibile din
spatiul public.

Actorii ostili urmaresc construirea unei aparente false de sustinere publica. Conturile
inautentice, reactiile coordonate, redistribuirile accelerate si imitarea surselor media
creeazd impresia cd anumite opinii sunt larg raspandite in societate. In realitate, vizibilitatea
acestor mesaje este adesea construita artificial. Acest mecanism este periculos deoarece
poate influenta perceptia publicului, a mass-mediei si a institutiilor asupra unei presupuse
»Opinii majoritare”.

Manipularea informationala se dezvolta si isi muta atentia tot mai mult de la continut
spre infrastructura. Nu doar mesajul conteaza, ci si mecanismul prin care acesta este
produs, multiplicat si legitimat. Facebook este utilizat pentru simularea sustinerii sociale,
TikTok pentru viralizare emotionala, X pentru amplificare rapida si export international,
Odnoklassniki si VKReklama pentru sondare si profilare, iar publicatiile externe sau site-
urile transnationale pentru validare reputationald si monetizare. Aceasta distribuire a
rolurilor intre platforme indica un nivel ridicat de adaptare operationala.

Tinta principala a acestor operatiuni este relatia dintre stat si cetitean. in toate cazurile
analizate, statul este prezentat fie ca incapabil sa livreze rezultate, fie ca represiv, corupt,
controlat din exterior sau ostil identitatii, credintei si intereselor cetatenilor. Probleme reale
sau sensibile - preturi, deficit de forta de munca, migratie, reforme, religie, autonomie
locala, securitate, justitie sau ordine publica, sunt reincadrate ca dovezi ale unui esec
sistemic.

Integrarea europeana este atacata nu doar direct, ci si prin efect cumulativ. Mesajele
anti-UE explicite sunt completate de naratiuni care prezinta reformele ca impuse,
cooperarea cu partenerii occidentali ca pierdere de suveranitate, modernizarea securitatii
ca pregétire pentru razboi, iar apropierea de Romania sau UE ca amenintare identitara. in
acest fel, sprijinul pentru parcursul european este erodat indirect prin slabirea increderii in
institutiile care trebuie sa gestioneze reformele.

Temele identitare, religioase si regionale raman vulnerabilitati majore. Cazul Dereneu,
naratiunile despre UTA Gagauzia, romanizare, Biserica, autonomie si valori traditionale
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arata ca actorii maligni incearca sa transforme diferentele sociale si culturale in linii de
conflict. Scopul nu este dezbaterea publica, ci polarizarea emotionala si crearea impresiei
ca statul actioneaza impotriva unor comunitati, regiuni sau identitati.

Utilizarea inteligentei artificiale reduce costurile si creste viteza operatiunilor de
influenta. Continutul generat sau modificat cu IA permite producerea rapida de texte,
imagini, voci si materiale video adaptate pentru platforme diferite. Aceasta tendinta face ca
manipularea sa fie mai scalabila, mai greu de recunoscut de public si mai usor de reactivat
in jurul unor evenimente curente.

Manipularea informationala poate fi combinata cu obiective comerciale. Reteaua de
site-uri asociata thecisclub[.]Jcom arata ca dezinformarea, scandalul politic si exploatarea
imaginii persoanelor publice pot fi folosite pentru generarea de trafic si venituri din reclame.
Chiar daca motivatia imediata poate fi financiara, efectul asupra spatiului public ramane
nociv: publicul este expus la continut fals sau inselator, iar neincrederea si cinismul sunt
amplificate.

Naratiunile ostile sunt tot mai frecvent validate prin surse externe. Cazul Omerta arata
cum un mesaj poate fi plasat intr-o publicatie occidentala cu profil problematic si apoi
reintrodus in spatiul informational intern ca ,,opinie din presa europeana”. Aceasta tehnica
este eficientd deoarece confera mesajului o aparenta de credibilitate externa si poate
afecta atat perceptiile interne, cat si imaginea Republicii Moldova in spatiul european.

in ansamblu, riscul strategic major nu consta doar in impactul fiecarui caz separat, ci
in efectul cumulativ al acestor operatiuni. Repetarea acelorasi teme: stat incapabil,
institutii corupte, UE ca factor de control extern, identitate amenintata, securitate
fragila, autoritatile rupte de cetateni - produc o stare de neincredere, oboseala sociala
si cinism. Aceasta stare poate fi exploatata rapid in perioade electorale, crize politice,
proteste sau decizii publice sensibile.
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ANEXELE CU EXPLICAREA  TTP-URILOR (TEHNICILOR,
TACTICILOR, PROCEDURILOR) PENTRU CONSTIENTIZAREA
PUBLICA A MANIPULARII INFORMATIONALE

ANEXA 1: RETEA INAUTENTICA COORDONATA PE FACEBOOK IMPLICATA iN
PROMOVAREA MESAJELOR MANIPULATIVE

Context

In perioada 12-15 aprilie 2026, Centrul a identificat pe Facebook o retea de comportament
inautentic coordonat, formatd din 175 de conturi (vedeti Anexa 8) utilizate pentru publicarea si
amplificarea artificiala a unor mesaje cu caracter politic manipulator. Reteaua a promovat mesaje
critice la adresa actualei guvernari, continut favorabil actorilor afiliati lui Ilan Sor si teme legate
de UTA Gégauzia, intr-un context marcat de incertitudini politice si electorale locale.

Cazul este relevant deoarece aratd cum profiluri aparent obisnuite pot fi construite treptat pentru a
parea autentice, iar ulterior utilizate coordonat pentru influentarea perceptiilor publice.

Ce s-a observat

Un element central care confirma caracterul inautentic al retelei este faptul cd toate cele 175 de
conturi identificate au fost ulterior eliminate de moderatorii Facebook. Aceasta masura indica
faptul cd platforma a constatat incalcarea regulilor privind autenticitatea conturilor si
comportamentul coordonat,
confirmand astfel evaluarea potrivit

careia reteaua era una inautentica.

[y p—=
Conturil t i mult |
onturile prezentau mai multe —_—
caracteristici comune: utilizarea <
unor nume $i prenume romanesti L
scrise 1n grafie chirilicd, imagini de o Maria Gin

profil preluate de la alte persoane
(vedeti Fig.1) sau generate cu Do
ajutorul  inteligentei artificiale,

precum si publicarea unor texte
repetitive, redactate Intr-un stil
uniform.

Pentru a crea impresia unor profiluri .
reale, conturile publicau continut de Fig.1. Exemplu de furt al identititii vizuale

acoperire, precum fotografii de tip lifestyle, activitati recreative, hobby-uri sau mesaje simple
despre viata de zi cu zi. Aceste postari aveau, In general, un nivel redus de interactiune autentica.

In paralel, aceleasi conturi publicau sau amplificau mesaje politice manipulative. Spre deosebire
de postarile de acoperire, continutul politic beneficia de reactii, comentarii si distribuiri venite de
la alte conturi din aceeasi retea, ceea ce aratd existenta unui mecanism coordonat de amplificare
artificiala.
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Cum functiona reteaua

Reteaua avea o logica de functionare organizata. Unele conturi publicau mesajele principale, iar
altele aveau rolul de a le sustine prin reactii, comentarii si distribuiri. Astfel, postérile pareau sa
aiba sustinere reald din partea mai multor utilizatori, desi vizibilitatea era construita artificial.

Dupa acumularea unui anumit nivel de vizibilitate, unele conturi au inceput sa distribuie si
materiale video sincronizate tematic cu mesajele textuale. Aceste clipuri reluau aceleasi mesaje in
format audiovizual si inregistrau un nivel mai ridicat de distribuire si interactiune, ceea ce indica
o incercare de crestere a impactului retelei.

In unele cazuri, continutul era redistribuit si in grupuri locale de Facebook (vedeti Fig.2), inclusiv
in comunitati din diferite regiuni ale tarii. Scopul era extinderea mesajelor in afara cercului initial
al retelei si expunerea utilizatorilor autentici la continut manipulator.

ls#-| 3rypuua - Rejoindre . Ll Temu Moldova - Rejoindre

Aasua Bouan - Le 7 avril 4 14:32 - @ 8@ oumitru sitcs - Le 7avril 2 14:58- @
UWTato HOBOCTU U MPOCTO He HaXoXy 0B, BbIGOPbI B [araysuy ONATb Ha nayse. fl cuMTalo, uTo MpocTo Her cnog! To, uTo ceiiuac TBOPAT ¢ Faraysueli - 3TO U3AEBaTENLCTEO HaA CaMOVi naeedt
"BPEMEHHO" 3TO Tenepb NH06MMas 0TMa3sKa BAacTy, UTOBbl NPATaTh 33 Hell NoAaBAeHVe AAEMOKPaTHiA. Kak MOXHO OAHMM POCUEPKOM Mepa O6HYUTL Lenbi pervon? Baaam 1 oTmeHuan
e D R b e A R B e T S et e B¢& v 21aTy, v LIVIK, v Npaitna. 3T0 NPOCTO T0, UTO Halle MHEHYiE Nblb, €AY OHO He HPABATCA PAS.
B woke OT TOro, Kak 6ecuiepeMoHHO CaHzy v eé KOMaHAa NepeyepkyBaoT 3aKOHbI, KOTAa UM CeropATONUYT Npasa A:3a81pa NPYAYT POT AitoGOMY 13 Hac. OBuaHo 32

THoRel, KOTOPBIX MMWaKT NPaBa ronoca. laii 6or v cun

HYXHO 3aUMCTUTb MOAUTUUECKOE MONE NOA CeBS.

*_ Comrat - Rejoindre

K ) woe e8| Tarays undo - Rejoindre
&Sqy Maria Popescu - Le 1avril 3 13:38 - @ fﬁ Metpy Mika - Le 1 awril 31215+ @

CmoTpena 30T ctoxeT DW OHM peanbHO uckann HyXHbIX 04V, KOTOPbIe CKaXyT, Kak BCé

C nHTepecom nocMoTpen croxet DW us Faraysiu v, UeCTHO rOBOPSA, A B LWOKe OT UX ABHOTO
xopowo y PAS. Ho He Hawu. Jtoan roBOPAT KaK ecTb UTO Mo Tyuyn, cc A

pasot . XKaanu oAbl eBpONEVickOMY Kypcy, @ YC/IblLLanu peanbHOe MHEHUe Hapoda. 310
VATV ronocosate B Hapc,qnoe COGPEHME. HarNsAHbIA NpUMep TOro, UTO HE/b3A NPOCTO B3ATb U OTMEHWUTb MHEHWE LIeNOro perMoHa. Ecms
¥ Hac ecTb peanbHble NPOGAEMbI C LIEHTPaNbHOM BAACTbIO, HUKTO 3TO He CKpbiBaeT. JIroav camu Kompare noaaepxusator bawkata 1 HCT, To HYKakoii PAS 3T0 He U3MEHMT, KaK bl Kpacueo 310
rOBOPAT, UTO uepes Ehl6opb| MOXHO UTO TO MOMEHATb, HaNaAnTb OTHOLLEHKA. Ho BOT TYT y MeHs HV NbITanUCb NOAATH 3aNaAHble XYPHANAUCTbI. HOPE NPpW3HaTh, UTO peanbHOCTb B Mongose cunbHO
€CTb CTpax. OTANYAETCA OT TOFO, UTO HaM PUCYIOT B 0¢VluldallebIX OoTueTax.

Ecav noA enaom 3Tvx nepesbIGOPOB NPOCTO 3aBeAYT CBOMX toAel 3T0 ByAeT yxe He Bbibop. 310
6yzer ... En voir plus

s Qs DHa O% dhsee Qur DHes i o0

Fig. 2. Promovare fortati pe pagini de interes sau locale
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Reteaua nu era concentratd pe o singurad tema, ci acopereau mai multe subiecte de interes public,
adaptate la evenimentele curente.

Principalele subiecte si directii au fost:

Militarizare / razboi

Nu exista alternative - sau

Frica sociala; contestarea cooperarii

pastram  neutralitatea sau | cu partenerii occidentali;
mergem la razboi. subminarea necesitatii modernizarii
armatei n scopul slabirii securitatii

RM
UTAG i tensiuni | ,, Autoritatile centrale | Polarizare societala; fragmentare
interne persecutd autonomia gagauza | internd  prin  instrumentalizarea
prin presa si condamnari | tensiunilor  dintre  autoritatile

fabricate, cu scopul final de a

centrale si autoritdtile locale din

anula  dreptul legitim al | UTAG.
poporului  gagauz de a-si
alege conducerea”

Procese democratice | ,, Alegerile sunt fraudate, | Decredibilizarea proceselor
rezultatele  sunt  dinainte | electorale si a  institutiilor
stabilite”’; ., Opozitia e | democratice prin inducerea
eliminata prin dosar penal, nu | perceptiei ca rezultatele sunt

prin vot”; ,,Justitia e folosita
ca arma politica impotriva
celor incomozi”

prestabilite si ca opozitia nu are
sanse reale; legitimarea discursului
anti-institutional si normalizarea
ideii ca statul de drept este un
instrument de represiune politica

Actiuni externe

,,Moldova a pierdut
suveranitatea in schimbul
promisiunilor UE”; | lesirea

din CSI a distrus relatiile
economice traditionale §i a
scumpit traiul”; ,,Nu noi am
ales, ni s-a ales”

Erodarea sprijinului popular pentru
integrarea europeana prin
prezentarea deciziilor de politica
externd ca impuse din exterior, nu

asumate suveran; cultivarea
nostalgiei fatd de spatiul post-
sovietic (CSI) ca alternativa

economica viabila;

Securitate

., Norma privind revizuirea
neutralitatiic. =  pregatirea
terenului pentru capitulare
totala”; ,,RM cedeaza in fata
intereselor intervenitilor
straine”

Alimentarea fricii de razboi si de
pierdere a suveranitatii;
delegitimarea  oricdrei  reforme
constitutionale legate de securitate
sau integrare europeand.

Identitate religioasa /
valori traditionale

Vor sa inlocuiasca Biserica
Ortodoxa Moldoveneasca cu
o Sstructura In serviciul
Occidentului”; ,,Ce e sfant
pentru mine e instrument
politic pentru guvernare”

Mobilizarea credinciosilor  prin
atacarea  identitatii  religioase;
transformarea guverndrii intr-un
dusman al credintei
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Identitate nationala

. In scoli copiii sunt obligati
sa cdnte despre unirea cu
Romdnia”; ,,Scoala e acum
centru de  propaganda’’;
., Guvernarea foloseste copiii
in razboiul politic”

Distrugerea increderii in sistemul
educational de stat; activarea fricilor
identitare legate de unirea cu
Romania in randul populatiet UTAG
si din regiunea transnistreana;

Integrare europeana

., Guvernarea nu se
concentreaza pe reforme reale
ci doar le mimeaza”;
,, Verificarea e menita doar sa
consolideze controlul asupra
Moldovei”

Prezentarea parteneriatului  UE-
Moldova ca relatie de subordonare;
Deturnarea aspiratiei legitime spre
standardele europene.

Dezvoltare locala

,, Guvernarea aplica presiuni
asupra primariilor; Echipa lui
llan Sor a dus localitatile la
dezvoltare iar guvernarea a

Prezentarea demisiei unui primar de
opozitie ca dovadd a represiunii
sistemice; Construirea imaginii unui
stat care pedepseste initiativa si

blocat  sistemic  proiectele | sufoca oamenii capabili.

primariei.

Impact urmarit

Obiectivul principal al retelei a fost crearea unei impresii false de sustinere publica pentru anumite
mesaje politice. Prin volum, repetitie si interactiuni coordonate, operatorii retelei au ncercat sa
facd aceste mesaje sa pard mai populare si mai raspandite decat erau in realitate.

In cazul UTA Gagauzia, activitatea retelei pare orientatd spre influentarea climatului politic local,
consolidarea discursului pro-autonomist si promovarea actorilor afiliati intereselor ostile
autoritatilor centrale.

Pe termen mai larg, reteaua urmdrea subminarea increderii in institutiile statului, accentuarea
polarizarii si pregatirea unui ecosistem de conturi capabil sa amplifice rapid mesaje manipulative
in perioade electorale sau de criza institutionala.

De ce conteaza

Acest caz aratd ca manipularea informationala nu se limiteaza la site-uri, televiziuni, canale de
Telegram sau pagini politice vizibile. Ea poate fi realizatd si prin retele de conturi false care imita
comportamentul unor cetiteni obisnuiti.

Prin astfel de metode, publicul poate fi expus repetat la aceleasi mesaje, avand impresia cd acestea
reflectd o opinie larg raspandita in societate. In realitate, vizibilitatea este construita artificial prin
conturi inautentice, coordonate intre ele.

Eliminarea tuturor celor 175 de conturi de citre Facebook reprezintd una dintre principalele
dovezi cd reteaua documentata avea un caracter inautentic si coordonat.
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Concluzie

Reteaua identificatd pe Facebook prezintd caracteristicile unei operatiuni coordonate de
manipulare informationala: conturi inautentice, continut de acoperire, mesaje generate sau asistate
de inteligenta artificiald, roluri diferentiate intre conturi si amplificare artificiala.

Cazul indicad o operatiune construitd pentru a influenta perceptiile publice, a creste artificial
vizibilitatea unor mesaje politice si a alimenta neincrederea in institutiile statului. Prin eliminarea
tuturor conturilor identificate, Facebook a confirmat suplimentar caracterul inautentic al acestei
retele.
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ANEXA 2: RETEA DE CONTURI INAUTENTICE PE TIKTOK IMPLICATA iN
PROMOVAREA MESAJELOR MANIPULATIVE

Context

In perioada 10-14 aprilie 2026, Centrul a documentat activitatea unei retele formate din 259 de
conturi inautentice pe TikTok, implicate in distribuirea de mesaje manipulative prin continut
generat sau modificat cu ajutorul inteligentei artificiale.

Reteaua a acumulat, in total, peste 532 de mii de urmiritori. in perioada 1 ianuarie - 14 aprilie
2026, conturile au publicat 14.370 de postari, care au generat aproximativ 2,6 milioane de
interactiuni. Dintre acestea, aproximativ 1,94 milioane au fost reactii, 167,7 mii comentarii si
500,8 mii distribuiri. Totodata, continutul publicat de retea a nregistrat un impact/vizibilitate de
aproximativ 115,6 milioane de vizualizari, ceea ce indicd o capacitate ridicata de amplificare si
distribuire a mesajelor in spatiul informational (Fig. 3.).

Performance Overview

B8 29 - Apr 13

© © & (<) o)

14.37k 2.612M 115.6M 1.943M 167.7k 500.8k 115.6M

T 69% 4,477 1 50% 1.293M T 62% 43.5M M 49% 982.7k T 44% 947k 1+ 57% 215.9k T 62% 43.5M

) Dec29-Apri3 v

Performance Trend
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60M
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Fig. 3. Activitatea retelei inautentice

Cazul este relevant deoarece aratd cum TikTok poate fi folosit pentru distribuirea rapida a
mesajelor emotionale, simplificate si conflictuale, mai ales catre audiente largi, inclusiv tineri sau
persoane care consuma preponderent continut video scurt.

Ce s-a observat

Conturile analizate au distribuit continut fabricat sau modificat cu ajutorul inteligentei artificiale:
texte, imagini, materiale video si inregistriri audio. In unele cazuri, continutul era prezentat astfel
incat sd inducd publicul in eroare cu privire la evenimente reale sau declaratii ale unor figuri
publice.

Un segment important al retelei incerca sa imite surse media sau canale de stiri. Printre denumirile
utilizate se regaseau formule precum FOCUS.MD, OJO.NEWS, InfoRM.md, Context News,
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BuzzMD, REAL.MD, Mama News, Moldoscope, ProjectorMD, Tik Tok NEWS
MOLDOVA, Stiri 26, POLITIK_TOP sau The Briefing Room. Aceste denumiri sugereaza
intentia de a crea aparenta unor surse jurnalistice credibile.

Un alt segment folosea denumiri cu tentd civicd, identitard sau nationalistd, precum Demnitatea
Neamului, FreeMoldova, Moldova pe Fati, MoldoVibe, Md.FARA FILTRU, Pulsul
Moldovei, Moldova XXI sau MatAndMold. Aceste formule sunt construite pentru a atrage
publicul moldovean si pentru a crea impresia unei preocupdri autentice fatd de problemele
societatii.

Indicatori ai caracterului coordonat

Datele privind crearea conturilor indica un tipar neorganic. Cele mai multe conturi au fost create
recent, iar 82 de conturi, adica 31,7% din total, au fost create doar in luna noiembrie 2025.

Mai multe conturi au fost create in intervale apropiate de timp si folosesc denumiri similare, ceea
ce indicd existenta unei infrastructuri organizate, nu o activitate spontand a unor utilizatori
independenti.

Prin aceasta structurd, reteaua a incercat sa creeze un ecosistem de conturi care par diferite intre
ele, dar care distribuie mesaje compatibile si urmaresc aceleasi obiective de influentare.

Cum functiona reteaua

Reteaua a folosit trei metode principale.

¢ Prima metoda a fost deghizarea in surse media sau canale civice. Prin nume si prezentare
vizuala, conturile incercau sda para pagini de stiri, platforme de opinie sau voci
independente ale societatii.

e A doua metoda a fost utilizarea sistematica a inteligentei artificiale. Continutul generat
prin IA a fost folosit pentru a produce rapid texte, voci, imagini si materiale video care pot
transmite mesaje cu caracter socio-politic intr-o forma usor de distribuit.

e A treia metoda a fost exploatarea formatului TikTok. Mesajele erau scurte, emotionale si
conflictuale, fiind adaptate pentru consum rapid si pentru distribuire In masa.

Mesajele promovate

Reteaua a promovat mai multe directii narative:

o dificultdtile economice, inclusiv cresterea preturilor la carburanti, utilitati si alimente;

o ideea cd masurile guvernului ar fi insuficiente sau ineficiente;

e prezentarea reformelor administrative si educationale drept masuri impuse fard consultare
publica;

o sugerarea faptului ca reformele ar reduce autonomia locala si accesul la servicii in mediul
rural;

e promovarea temelor privind suveranitatea Republicii Moldova, autonomia gagauza si
presupusa unificare cu Romania;

o erodarea increderii in justitie, Parlament si Guvern prin teme precum coruptia, nepotismul,
lipsa de transparenta si deciziile controversate;
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e prezentarea iesirii Republicii Moldova din CSI si apropierea de UE si Romania drept surse
de vulnerabilitate economica, pierdere a pietelor traditionale si afectare a suveranitatii.

Aceste teme pornesc de multe ori de la probleme reale sau sensibile, dar sunt prezentate selectiv
si conflictual, pentru a transforma nemultumirile cotidiene in neincredere institutionala.

Impact urmarit

Scopul retelei a fost amplificarea perceptiei de crizd permanentd in Republica Moldova. Prin
continut video, audio si texte generate cu IA, reteaua a urmadrit sd induca ideea ca statul este
incapabil sa gestioneze problemele economice, sociale si institutionale.

In acelasi timp, mesajele au vizat slabirea increderii in directia strategici a Republicii Moldova, in
special in apropierea de UE si Romania. Prin asocierea integrarii europene cu pierderi economice,
pierderea suveranitatii sau abandonarea pietelor traditionale, reteaua a incercat sa reduca sprijinul
public pentru parcursul european.

Acest tip de activitate contribuie la polarizarea societatii, radicalizarea discursului public si crearea
unui mediu favorabil pentru influenta externa.

De ce conteaza

Acest caz aratd ca manipularea informationald se adapteaza rapid la platformele consumate de
publicul larg. Pe TikTok, mesajele nu trebuie sa fie lungi sau elaborate pentru a avea impact. Ele
pot fi simple, emotionale, repetate si distribuite prin conturi care par surse media, pagini civice sau
utilizatori obisnuiti.

Utilizarea inteligentei artificiale face ca producerea continutului sd fie mai rapida, mai ieftind si
mai greu de detectat de catre public. In acest fel, o retea de conturi poate genera volume mari de
continut si poate influenta perceptiile utilizatorilor fard ca acestia sa inteleaga ca sunt expusi unet
operatiuni coordonate.

Concluzie

Reteaua de conturi inautentice identificatd pe TikTok prezintd caracteristicile unei operatiuni
coordonate de influentare: conturi create in valuri, denumiri similare, imitarea unor surse media,
utilizarea inteligentei artificiale si promovarea acelorasi teme manipulative.

Prin cele 259 de conturi, peste 532 de mii de urmaritori, 14.370 de postari si aproximativ 2,6
milioane de interactiuni, reteaua a avut capacitatea de a distribui masiv mesaje menite sa
exploateze frustrarile sociale, sd erodeze increderea 1n institutii si sa afecteze sprijinul pentru
directia europeand a Republicii Moldova.
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ANEXA 3: AMPLIFICAREA COORDONATA PE X A NARATIVULUI PRIVIND ,,300
DE MII DE IMIGRANTI iN REPUBLICA MOLDOVA”

Context

La inceputul lunii mai 2026, in spatiul informational de pe platforma X a fost promovat coordonat
subiectul potrivit caruia Republica Moldova ar urma sa ,,importe”/ sa primeasca 300 de mii de
lucratori straini. Tema a fost prezentatd manipulator ca o amenintare la adresa identitatii,
securitatii sociale si suveranitatii Republicii Moldova.

Campania a exploatat declaratii publice despre deficitul de forta de munca si le-a transformat intr-
un mesaj alarmist despre ,,inlocuirea populatiei”, ,,importul de migranti non-europeni” si asa-
numita ,,distrugere a tarii”.

Ce s-a observat

Un prim vector important de Total redistribuiri analizate: 1.943
promovare a fost Diana Panacenco,
asociata contului
@Panchenko_X°. Aceasta este o

Redistribuiri pe conturi-sursa (dupa numar)

1. . daily_romania 953
I (49,0%)

. - "6 . . - .
propagandistd rusd® originara din 1.943 2 ) BasbERX S
Ucraina, inclusd pe lista de 5 953 il
. . 7 redistribuiri (49,0%)
sanctiuni a UE’ pentru producerea (3971) analizate 3. @ Arpost o
si distribuirea de materiale pro- JP— .
ruse, anti-ucrainene si anti-NATO. . i
: . . = o Matt_Brackend8 59
Anterior, aceasta a fost implicata si e e

daily_romania — 953 — 49,0%
Panchenko_X — 694 — 35,7%
AFpost — 158 — 8,1%
GlobalDiss — 79 — 4,1%
Matt_Bracken48 — 59 — 3,0%

in promovarea unor materiale de
manipulare informationald care

vizau Republica Moldova.

Fig. 4. Redistribuiri analizate

In trecut, Diana Pancenco a
exploatat tema sardciei din orasul Balti, inclusiv prin promovarea unui concurs pe YouTube de
istorii tragice ale cetatenilor locali, in cadrul caruia oferea remunerare persoanelor dispuse sa isi
faca publice experientele negative. In cazul analizat, aceeasi actritd informationald a exploatat
subiectul deficitului de fortd de munca pentru a promova ideea ca populatia Republicii Moldova
ar urma sa fie ,,inlocuitd” prin aducerea a sute de mii de imigranti.

Un al doilea cluster de amplificare a fost format din conturi precum daily romania® AFpost®,
GlobalDiss'* si Matt Bracken48'l. Acestea au promovat mesajul central potrivit cdruia

5 https://archive.ph/LMFC6

6 https://archive.ph/Wem?2r

7 https://data.europa.eu/apps/eusanctionstracker/subjects/180252
8 https://archive.ph/Xs|RW

9 https://archive.ph/MCSKN

10 https://archive.ph/ghwHI

11 https://archive.ph/N8f92
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Republica Moldova ar avea nevoie sau ar urma sa aduca 300.000 de lucritori striini, ceea ce ar
insemna ,,inlocuirea populatiei”, ,,import de migranti non-europeni” si ,,distrugerea tarii”.

Cele doua clustere au promovat subiectul intr-un interval scurt de timp, iar volumul total al
activitatii analizate a ajuns la aproximativ 1.943 de postari si redistribuiri (Fig. 4).

e Diana Panchenko ™ & Diana Vitaliivna

@Panchenko X

SHOCK! Replacement of the white European population. PAN C H E N KO

Diana Panchenko is a Ukrainian-born journalist and propagandist. She produces and diffuses anti-

Moldova will need 300,000 labor migrants in the near future, - the Ukrainian, pro-Russian, anti-NATO narratives. In her videos, she deliberately mimics news-broadcast
. formats, in order to legitimise the Kremlin's narratives. She manipulates information to portray
Economy Minister. Ukrainian authorities as “Nazis" and accuses them of betraying their own people, while justifying

Russia’s military aggression and crimes. She has produced work in occupied Ukrainian regions
(including in Mariupol and Donetsk) which has been described as propaganda justifying war crimes
by the Ukrainian Security Service (SBU). Her content was broadcasted on Ukrainian televisions

Moldova’s population is about 2 million. They want to replace 15% with during a Russian cyber attack that disrupted television programming
migrants.
DESIGNATION DATE REGIME NATIONALITY
Moldova is already one of the poorest countries in Europe. Now its 15.12.2025 RUSDA RUSSIAN FEDERATION;

people will have to support the migrants. UKRAINE

This is the destruction of an entire country. FINANCIAL SANCTION 2025/2568 (OJ L 202502568)
BIRTH 1988-05-21; Mykolaiv, UKRAINE

T:27 AM - May 6, 2026 - 61K Views

Individuals/entities in the "RUSDA" regime over time

The chart shows the active listings of individuals (in blue) and entities (in red) by year based on the
date a listing first appeared in the consolidated lists. Individuals sanctioned with asset freezes and
travel bans are counted only once to preduce the actual number of natural persons.

Fig. 5. Implicarea influencerului rus Diana Panchenko'? inclusi in liste sanctionale UE'* in manipularea
informationala pe subiectul Republicii Moldova si imigrantilor

Indicatori ai coordonarii inautentice

Analiza temporald indica un ritm accelerat si concentrat al redistribuirilor. Din 1.953 de intervale
consecutive dintre redistribuiri, 1.171 au avut loc la distanta de maximum 60 de secunde, iar 804
la distantd de maximum 30 de secunde. In unele ferestre temporale au fost identificate pana la 8
redistribuiri in mai putin de un minut, in special pentru mesajele publicate de daily romania si

Panchenko X. Acest tipar sugereaza o amplificare rapida si coordonata a naratiunii, mai degraba
decat o raspandire organicd lentd, bazatd pe reactii independente ale utilizatorilor.

Un alt indicator comportamental il reprezinta structura handle-urilor conturilor implicate in
amplificare. Din cele 1.671 de conturi unice identificate, 795 contin cifre in handle, iar 458 se
termina cu cel putin trei cifre. Acest tipar nu constituie, de unul singur, o dovada de inautenticitate,
deoarece si utilizatorii reali pot folosi cifre in numele de cont. Totusi, in contextul unei activitdti
dominate de redistribuiri, concentrate temporal si orientate spre amplificarea acelorasi mesaje-

12 https://archive.ph/LMFC6
13 https://data.europa.eu/apps/eusanctionstracker/subjects/180252
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sursa, prezenta masiva a Indicatori care sugereaza un comportament coordonat

handle-urilor cu cifre poate 3 3 N e o
X . . . = <60 secunde = <30 secunde f; g “} <10 secunde a iFiEarvabilui
indica utilizarea unor conturi

slab personalizate, create 1.171 804 334 43

. . redistribuiri consecutive redistribuiri consecutive redistribuiri consecutive secunde
rapid sau folosite -
preponderent pentru Redistribuiri consecutive dupé pragul de timp (inTthr\Z A Viteza de reactie si interpretare
amplificare. woscrce [ © 0 - ot
de coordonare
. eqe <30 secunde _ 804 @ <30s — extrem de rapid
Conturile utilizate ca surse b kil
. i 8. :
primare au generat volume swsecunce [N 334 Q a0 > e B
. . . . o . = " puternic indiciu de automatizare
semnificative de redistribuiri € W N W e G e Y pbnbiovs

Numér redistribuiri consecutive scurt

din totalul analizat:

Concentrarea redistribuirilor in intervale de timp foarte scurte reprezinta un posibil indiciu
de comportament coordonat sau semi-automatizat.

Aceste date aratd ca
subiectul nu a circulat Fig. 6. Viteza de redistributie

intamplator, ci a fost Impins in spatiul informational prin conturi cu rol clar de amplificare.

Metoda folosita

Campania a combinat mai multe metode de manipulare.

Prima metoda a fost exagerarea si deformarea unui subiect real. Problema deficitului de forta

uncs 5 intru . . iratie, identi i _inlocui
de munca a fost transformata intr-un mesaj alarmist despre migratie, identitate si ,,inlocuirea
populatiei”.

A doua metoda a fost activarea simultand a mai multor audiente. Prin conturi precum
daily romania, mesajul pare sa fi vizat publicul nationalist roman. Prin Panchenko X, mesajul a
fost directionat catre publicul vorbitor de rusa sau pro-rus.

A treia metoda a fost amplificarea artificiala. Numarul mare de redistribuiri intr-un timp foarte
scurt indica faptul ca mesajul a fost impins coordonat pentru a crea impresia unei reactii publice
masive.

Mesajele promovate

Principalele mesaje promovate au fost:

o Republica Moldova ar urma sa aduca sute de mii de imigranti;

e imigrantii ar reprezenta un pericol pentru populatia locala;

 autoritdtile ar pregdti o schimbare demografica fara consultarea cetatenilor;

o statul ar incerca sd rezolve lipsa fortei de muncad prin inlocuirea populatiei, nu prin
sprijinirea cetdtenilor sau atragerea diasporei;

o apropierea de UE sau de politicile occidentale ar favoriza pierderea identitatii si a
suveranitatii.
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Aceste mesaje au fost construite pentru a transforma o discutie economicad despre piata muncii
intr-o tema de frica sociala si conflict identitar.

Impact urmarit
Campania a vizat trei directii principale.

In primul rdnd, a urmarit afectarea coeziunii sociale, prin inducerea fricii fatd de migranti si prin
prezentarea imigratiei ca amenintare la adresa populatiei locale.

In al doilea rand, a vizat rezilienta economica, prin prezentarea deficitului de forta de munca drept
dovada a esecului statului si a incapacitatii autoritatilor de a gestiona economia.

In al treilea rand, a urmarit afectarea sprijinului pentru integrarea europeana, prin asocierea
migratiei cu agenda UE, politicile occidentale sau pierderea controlului asupra deciziilor interne.

De ce conteaza

Acest caz aratd cum o temd economica reald poate fi transformata rapid intr-un narativ de frica,
ostilitate si neincredere. Problema lipsei fortei de munca a fost reincadratd ca o amenintare
demografica si identitara.

Prin promovarea coordonatd pe X, actorii implicati au incercat sa creeze impresia ca existd o
reactie publica ampld Tmpotriva unei presupuse politici de ,,import” al imigrantilor. In realitate,
dinamica redistribuirilor indica un comportament artificial si coordonat.

Concluzie

Campania privind ,,300 de mii de imigranti in Republica Moldova” reprezinta un exemplu de
manipulare informationald prin exploatarea unei teme sensibile: migratia. Narativul a fost
promovat prin influenceri maligni, pseudo-media si conturi anonimizate, cel mai probabil
inautentice.

Implicarea Dianei Panacenco / @Panchenko_X, actor inclus pe lista de sanctiuni a UE, ofera un
indicator suplimentar privind caracterul ostil al campaniei.

Au fost identificate redistribuiri la intervale foarte mici de timp. Din 1.953 de intervale
consecutive dintre redistribuiri, 1.171 au avut loc la distantd de maximum 60 de secunde, iar
804 la maximum 30 de secunde.

Ritmul rapid al redistribuirilor sugereaza mobilizare coordonata sau semi-automatizata, mai
ales cand este combinat cu repetarea acelorasi mesaje si cu dependenta de cateva surse centrale.
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ANEXA 4: EXPLOATAREA INFORMATIONALA A INCIDENTULUI DE LA BISERICA
DIN DERENEU

Context

In perioada 27 ianuarie - 11 februarie 2026, incidentul din jurul Bisericii ,,Adormirea Maicii
Domnului” din localitatea Dereneu a fost intens exploatat in spatiul informational. Subiectul a
pornit de la tensiunile generate de decizia Curtii Supreme de Justitie din 12 iunie 2025 privind
transferarea bisericii sub jurisdictia Mitropoliei Basarabiei.

Desi cazul avea la baza o disputa juridica si administrativa, actorii maligni 1-au transformat rapid
intr-un subiect cu Incarcatura religioasa, identitard si geopolitica. Incidentul a fost prezentat ca un
>

»atac al statului impotriva credintei”, ca o forma de ,,romanizare fortatd” si ca o presupusa repetare
in Republica Moldova a ,,scenariului Ucrainei”.

Performance Overview

£ Jan26-Feb11
7 L 0 s
@ &b ©®
Results Interactions Impact Comments Shares Views
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™
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™
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Fig. 7. Distribuirea accelerati a continutului

Actori implicati

In spatiul intern, cazul a fost introdus si amplificat de surse si actori asociati ecosistemului malign,
inclusiv canale afiliate retelei ,,SOR”, precum TV6, Canal 5, Gagauznews, KP Moldova.

Subiectul a fost preluat si de actori maligni externi. Printre acestia se numird REST Media'*
(Centrul a demonstrat anterior ci este proiect propagandistic rus sub acoperire)!'”, care a prezentat
incidentul ca o repetare a scenariului din Ucraina, precum si Margarita Simonyan'®, RT si reteaua
de manipulare informationala rusa Pravda, care au promovat acuzatii impotriva guvernarii pro-
europene din Republica Moldova.

14 https://archive.ph/2EBsl
15 https://stratcom.md/wp-content/uploads/2025/11/TTP-Raport_Interferente-1.pdf, pag.11-13.
16 https://archive.ph/Q9yRC
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Un alt vector extern a fost UOJ-America!” - Uniunea Jurnalistilor Ortodocsi din America.
Aceasta structura face parte din ecosistemul Uniunii Jurnalistilor Ortodocsi, fondata in
Ucraina in 2014 pentru sustinerea Bisericii Ortodoxe Ucrainene'® subordonate Patriarhiei
Moscovei. Organizatia este sanctionati de Consiliul National de Securitate si Aparare al Ucrainei'”
pentru activitati de propaganda pro-rusa si dezinformare.

@ REST Media 4 ,_.‘ Margarita Simonyan &

@M_Simonyan

EU-backed government uses police to block Orthodox priests from their
church, as part of a countrywide persecution campaign against a
Russian-speaking minority.

Sound familiar?

This is today in Moldova.

|weR|Ukrainian-style church conflict escalates in Moldova

Another attempted seizure of a church has been reported
in Moldova, where tensions are growing between the
canonical Moldovan Orthodox Church and the Bessarabian
Metropolis aligned with the Romanian Patriarchate. The
latest incident occurred in the village of Dereneu, where
parishioners resisted efforts by a priest from the |
Bessarabian structure to forcibly take over a church,
allegedly with passive police support. | 1:21 AM - Feb 10, 2026 - 77K Views

UOJ - America &
@UOJ_ America

DERENEU, MOLDOVA — A confrontation erupted on January 27 around
the Church of the Dormition of the Most Holy Theotokos in the village of
Dereneu, as parishioners of the Moldovan Metropolis accused
representatives of the Bessarabian Metropolis of attempting to seize
control of the church by force, according to local media.

NEWS
Parishioners Block Church Seizure in
Moldova

ash in Dereneu highlights escalating tensions over church control

UOJ-USA

Fig. 8. Implicarea entititilor din infrastructura de propaganda rusa in cazul Denereu

17 https://archive.ph/mizQW
18 https://archive.ph/F1uJ2
19 https://archive.ph/wy WG9
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Pe platforma X au fost implicati si influenceri si conturi inautentice, utilizate anterior in alte
campanii asociate intereselor Federatiei Ruse, in special pentru promovarea mesajelor cétre
publicul vorbitor de engleza.

Cum a fost amplificat subiectul

Subiectul nu a circulat organic, ci a fost preluat in lant, Intr-un interval scurt, de mai multe surse
conectate tematic si narativ.

Modelul de amplificare a fost urmatorul (Fig.9):

1. Lansare emotionalad interna: Subiectul a fost introdus de un lider de opinie local, prin
mesaje cu incarcaturd emotionala ridicata.

2. Preluare rapida de surse afiliate ecosistemului malign sau ce actioneaza sub
anonimat: In scurt timp, cazul a fost amplificat de TV6-Moldova, Canal 5, Gagauznews,
KP Moldova, ,,Amuk [angoper”, WTF Moldova?! si alte canale.

3. Consolidarea narativului prin lideri de opinie: Ulterior, subiectul a fost preluat si
comentat de surse compatibile cu mesajele anti-guvernamentale.

4. Export extern al narativului: Subiectul a fost internationalizat prin REST Media, RT,
Margarita Simonyan, reteaua Pravda si UOJ-America, fiind prezentat ca dovada ca
Republica Moldova ar repeta ,,scenariul Ucrainei”.

5. Amplificare pe platforma X: Mesajele au fost distribuite si catre publicul international
prin conturi si influenceri utilizati in campanii asociate intereselor Federatiei Ruse.

9 aq¥ae i

D2 Qw
\9/

° ° ° ® - °

1. Incident local 2. Lansare 3. Amplificare 4. Segmentare 5. Export extern 6. Va!|dare n

emotionala interna pe audiente ecosistemul

iti i Preluarea si - i

Apa_nt,la L Tema este formulatd Distribuire si Adaptarea mesajului . o . pro-Kremlin
eveniment sau v . e - SR proiectarea subiectului Mesaijul este legitimat
tual intr-un registru multiplicare in spatiul pentru grupuri-tinta Tn afara tari 53.53JllJ este legr :'ma

Hag g emotional informational intern diferite §i reintrodus prin

surse afiliate

' | Succesiunea reflecti un mecanism coordonat de transformare a unui incident izolat
intr-un narativ cu tractiune interna si vizibilitate externa.

Fig.9. Model operational de amplificare narativa: de la incident local la validare externa

Metoda folosita

Campania a utilizat mai multe tehnici de manipulare.

Prima tehnica a fost transformarea unei dispute juridice intr-un conflict religios. Cazul a fost
scos din cadrul legal si administrativ si prezentat drept o confruntare Intre stat si credinta.
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A doua tehnica a fost orchestrarea temporald a mesajelor. Sursele maligne au publicat materiale
in intervale scurte de timp, mentinadnd subiectul in atentia publicului si crednd impresia unei
indignari sociale larg raspandite.

A treia tehnicd a fost segmentarea publicului. Acelasi incident a fost prezentat diferit pentru
audiente diferite:

e pentru publicul intern, mesajul central a fost cd ,,statul ataca Biserica si credinta”;

e pentru publicul vorbitor de rusa, inclusiv din UTA Gégauzia si regiunea transnistreana,
cazul a fost incadrat ca ,,roméanizare” si atac Impotriva lumii ortodoxe;

e pentru publicul din Romania, a fost promovata ideea ca enoriasii Mitropoliei Basarabiei ar
suferi din cauza autoritatilor Republicii Moldova;

e pentru publicul international, in special cel anglofon, mesajul a fost ca Republica Moldova
repetd ,,scenariul Ucrainei”.

A patra tehnica a fost instrumentalizarea actorilor externi. Prin implicarea RT, Simonyan,
Pravda, REST Media si UOJ-America, un incident local a fost transformat intr-un narativ
geopolitic despre presupusa persecutie a ortodocsilor.

A cincea tehnica a fost amplificarea prin conturi inautentice si influenceri, in special pe X,
pentru a creste vizibilitatea internationald a subiectului si pentru a crea impresia cad acesta are
relevanta globala.

Mesajele promovate

Principalele mesaje promovate au fost:

 autoritdtile ar lupta Impotriva Bisericii s1 a credintet;

e politia si autoritdtile ar actiona impotriva credinciosilor;

o transferarea unor lacase religioase catre Mitropolia Basarabiei ar reprezenta o forma de
,,yomanizare”;

o Republica Moldova ar repeta ,,scenariul Ucrainei” in relatia cu Biserica;

e autoritdtile pro-europene ar persecuta comunitatile ortodoxe;

e Mitropolia Moldovei si Biserica Ortodoxa Rusa ar fi atacate de autoritati;

e Federatia Rusa ar avea rol de ,,protector” al credintei ortodoxe.

Narativul a fost adaptat diferit si contradictoriu in functie de public. Pentru unele audiente, victime
erau prezentate comunitdtile apropiate de Biserica Ortodoxd a Moldovei. Pentru alte audiente,
inclusiv in Romania, mesajul era ajustat astfel incat sa sugereze cd ar avea de suferit enoriasii
Mitropoliei Basarabiei. Desi versiunile erau diferite, efectul urmarit era acelasi: discreditarea
autoritatilor Republicii Moldova si amplificarea tensiunilor religioase si identitare.
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Impact urmarit

Campania a urmdrit, in primul rand, delegitimarea guverndrii si a institutiilor de ordine
publica. Prin repetarea mesajului cd ,,statul ataca credinta”, sursele maligne au Incercat sa prezinte
politia si autoritatile ca instrumente represive impotriva enoriasilor.

In al doilea rand, campania a urmadrit polarizarea religioasa si identitara. Prin construirea unei
opozitii artificiale Intre Biserica Ortodoxa a Moldovei si Mitropolia Basarabiei, actorii maligni au
incercat s transforme o disputa juridica intr-o fracturd comunitara.

In al treilea rand, s-a urmdirit transferul de autoritate simbolici citre Federatia Rusa,
prezentata indirect ca ,,protector” al ortodoxiei. Aceastd tehnica conecteaza un incident local la
agenda geopolitica a Federatiei Ruse.

In al patrulea rand, campania a vizat compromiterea parcursului european al Republicii
Moldova, prin asocierea guverndrii pro-europene cu represiunea religioasa, ,,romanizarea” si
scenariul ucrainean.

In final, campania a urmarit mobilizarea emotionala a publicului, stimularea indignarii, presiunii
sociale si mentinerea artificiala a subiectului in agenda publica.

Publicul vizat
Campania a vizat mai multe categorii de public.

Publicul intern conservator si religios, in special credinciosii atasati de Biserica Ortodoxa a
Moldovei, a fost expus mesajului ca statul ar ataca religia si comunitatile religioase.

Publicul vorbitor de rusa din UTA Géagauzia si regiunea transnistreana a fost vizat cu mesaje
despre ,,roméanizare”, ,,occidentalizare fortata™ si atac impotriva lumii ruse.

Publicul din Rominia a fost expus unei versiuni adaptate a narativului, prin care autoritatile
Republicii Moldova erau prezentate ca incapabile sau ostile fata de protejarea credinciosilor.

Publicul global, in special cel anglofon de pe X, a fost vizat cu mesajul ca Republica Moldova
ar repeta ,,scenariul Ucrainei”, pentru a afecta imaginea externa a tarii.

Ecosistemul pro-Kremlin a functionat ca spatiu de validare si multiplicare. Preluarea de catre
RT, Simonyan, Pravda si alte canale similare a fost folositd pentru a crea impresia ca subiectul are
relevanta internationala.

De ce conteaza

Acest caz aratd cum o disputd locald, juridicd si administrativa, poate fi transformatd intr-o
operatiune informationala cu impact national si extern.
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Prin exploatarea emotiilor religioase, actorii maligni au mutat atentia de la cadrul legal al cazului
catre o confruntare artificiald intre stat si credintd. Aceastd tehnica este periculoasa, deoarece
religia are un potential ridicat de mobilizare, iar manipularea sa poate produce tensiuni locale,
neincredere 1n institutii si polarizare identitara.

Dominarea subiectului de catre actorii maligni - 91% din totalul postarilor analizate - aratd ca
incidentul de la Dereneu a fost capturat in mod deliberat. Sursele neutre sau pozitive au avut o
prezentd minoritard si reactiva, nereusind sa echilibreze volumul, emotionalitatea si viteza de
amplificare a mesajelor maligne.

Concluzie

Incidentul de la Dereneu reprezintd un exemplu clar de capturare informationala a unui subiect
sensibil. Actorii maligni au folosit o disputa juridica privind jurisdictia unei biserici pentru a
construi un narativ despre ,,persecutia credintei”, ,romanizare fortata” si ,,repetarea scenariului
Ucrainei”.

Modelul operational a fost etapizat: lansare emotionala prin lider de opinie intern, amplificare prin
surse afiliate ecosistemului malign, segmentare a mesajului pe audiente, export extern prin actori
pro-Kremlin si pseudo-surse religioase, apoi amplificare pe X prin conturi inautentice sau
influenceri.

Riscul principal al acestui tip de campanie este escaladarea sociald si degradarea coeziunii
comunitare prin polarizare religioasa. Riscul secundar este erodarea increderii n autoritati, politie
si parcursul european al Republicii Moldova.
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ANEXA 5: CONTINUAREA UTILIZAREA SONDAJELOR ONLINE PROMOVATE
PRIN INFRASTRUCTURA RUSA PENTRU PROFILAREA POPULATIEI DIN
REPUBLICA MOLDOVA

Context

La 29 martie 2026 a fost identificatd promovarea unui sondaj online care viza cetatenii Republicii
Moldova. Sondajul era distribuit prin platforma Odnoklassniki, utilizand infrastructura publicitara
VKReklama, parte a ecosistemului VK, folosit in produse precum Odnoklassniki, VK si Mail.ru.

La accesarea reclamei, utilizatorii erau redirectionati catre domeniul survey.we-change[.]ru.
Conform termenilor si conditiilor publicate de autorii sondajului, studiul era realizat sub egida
companiei ruse 000 ,,HepaBHOAYIIHBI rpaskianun”?’,

Cazul este relevant deoarece sondajul nu apare ca un simplu exercitiu sociologic, ci ca o operatiune
de colectare de date si testare a vulnerabilitatilor sociale si geopolitice ale populatiei din Republica
Moldova.

Ce s-a observat

Compania care organiza sondajul se prezinta drept furnizor de servicii pentru persoane juridice,
sustindnd cd produsele sale ajutd guvernul si intreprinderile sa dezvolte strategii. Totusi, datele
analizate arata conexiuni relevante cu ecosistemul institutional al Federatiei Ruse.

Printre partenerii companiei apar institutii si organizatii afiliate statului rus, inclusiv:
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Fig. 10. Parternerii OOO ,,HepaBHogymHbIi rpamianun”

Conform datelor publice, compania a obtinut contracte cu institutii de stat din Federatia Rusa*!,
inclusiv:

20 https://archive.ph/XfX8B
21 https://archive.ph/vVplZ
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Contracte si valoare totala pe institutie / beneficiar

Comparatie dupa numarul de contracte si valoarea cumulata
3

N

Suma totala a contractelor: 36.356.960 ruble ’

Institutie / Beneficiar Numar de contracte Valoarea totald a contractelor (ruble)

Ministerul Politicii
Teritoriale al i@t 3 contracte
Regiunii Moscova

20.840.460 ruble

Ministerul Informatiilor
si Politicilor pentru

00

S iat 2 contracte 10.350.000 ruble
Tineret al Regiunii
Moscova
Centrul sociologic TR B [
de stat VCIOM S SOONACH .166.500 ruble
= Total institutii / beneficiari analizati: 3

Fig. 11. Contracte si valoarea totala pe institutie/beneficiar

Relevanta acestor conexiuni este sporita de faptul cd VCIOM a fost asociat anterior cu organizatii
sociologice?? implicate in operatiuni de sondare a populatiei din Republica Moldova. VCIOM este
o institutie controlatd de Federatia Rusad si mentine relatii cu partidul ,,Enunas Poccus™ si cu
structuri media pro-guvernamentale din Federatia Rusa.

Ce continea sondajul

Sondajul acoperea un spectru larg de teme sensibile. Intrebarile vizau atat date demografice si
socio-politice, cat si teme cu potential ridicat de exploatare informationala (Anexa 9):

statutul de rezident al Republicii Moldova;

o localitatea, varsta si profilul respondentului;

» preferinte politice si electorale;

e sursele de informare utilizate;

o atitudinea fatd de UE, NATO, CSI si Federatia Rusa;
» neutralitatea Republicii Moldova;

e posibila unire cu Romania;

e Biserica Ortodoxa din Moldova;

o conflictul din regiunea transnistreana;

e razboiul din Ucraina;

e perceptia fatd de autoritdtile Republicii Moldova.

Sondajul includea intrebari formulate In mod manipulativ. De exemplu, respondentii erau intrebati
cum reactioneazd la evenimente precum inchiderea ,,Casei Ruse” din Chisinau, initierea procedurii

22 https:/stratcom.md/wp-content/uploads/2025/11/TTP-Raport_Interferente-1.pdf, pag. 27-30
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juridice de retragere a Republicii Moldova din CSI, recomandarile Ministerului Afacerilor Externe
al Federatiei Ruse adresate cetdtenilor rusi de a evita caldtoriile iIn Republica Moldova sau
presupusa presiune exercitata de autoritati asupra Bisericii Ortodoxe din Moldova.

O alta intrebare introducea o premisa falsa, sugerand ca Presedinta Republicii Moldova ar fi facut
apeluri publice pentru unirea cu Romania si pentru organizarea unui referendum national pe
aceastd tema. Aceastd formulare nu doar masoarad opinia respondentului, ci introduce in acelasi
timp o idee manipulatorie in constiinta acestuia.

Elemente de manipulare in intrebari

Cele mai evidente elemente de manipulare apar in intrebarile despre razboiul din Ucraina.

Sondajul folosea expresia ,,operatiune militara speciald” pentru a descrie agresiunea militara a
Rusiei Tmpotriva Ucrainei. Aceasta formulare reproduce limbajul oficial al Kremlinului si evita
termenul de razboi.

Alte intrebari propuneau variante de raspuns care transferau responsabilitatea pentru conflict catre
Ucraina, Occident, SUA, NATO sau UE. De exemplu, respondentii erau intrebati cine este vinovat
pentru aducerea situatiei din Ucraina la un conflict militar, iar printre optiuni erau incluse SUA,
NATO, UE, Ucraina si Rusia.

Intr-o alta intrebare, respondentii erau invitati sa aleaga cea mai realista optiune pentru incheierea
conflictului din Ucraina. Printre variante era inclusd si optiunea extrema privind ,lichidarea
Ucrainei ca stat independent”. Introducerea unei asemenea optiuni Intr-un sondaj adresat
publicului din Republica Moldova indica o aliniere clara la logica discursiva ostild Ucrainei si
favorabila pozitiei Kremlinului.

Metoda folosita
Operatiunea a folosit o combinatie de metode.

Prima metoda a fost promovarea prin infrastructura digitala rusa. Sondajul a fost distribuit
prin Odnoklassniki, cu ajutorul VKReklama, si redirectionat utilizatorii catre un domeniu rusesc.

A doua metoda a fost acoperirea sociologica. Sondajul era prezentat ca un studiu de opinie, insa
structura intrebarilor depasea caracterul neutru al unei cercetari sociologice.

A treia metoda a fost profilarea populatiei. Prin intrebdri despre varsta, localitate, preferinte
politice, surse de informare si orientari geopolitice, autorii puteau segmenta respondentii in functie
de vulnerabilitdti, teme sensibile si receptivitate la anumite narative.

A patra metoda a fost injectarea de premise false. Unele intrebari introduceau afirmatii
manipulatorii sau neconfirmate, cum ar fi presupuse apeluri la unirea cu Romania sau presiuni
asupra Bisericii Ortodoxe din Moldova.
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A cincea metodid a fost testarea narativelor pro-ruse si anti-occidentale. Intrebarile despre
Ucraina, NATO, UE, CSI, neutralitate si Federatia Rusd permiteau evaluarea gradului de
receptivitate al publicului la mesajele aliniate Kremlinului.

Ce urmairea operatiunea

Prin aceasta constructie, sondajul pare sa fi urmarit simultan patru obiective:

1. Cartografierea opiniei publice din Republica Moldova pe teme sensibile, inclusiv in
functie de date demografice si geografice.

2. Segmentarea audientelor in functie de vulnerabilitati geopolitice, identitare, religioase si
emotionale.

3. Testarea potentialului de penetrare al unor narative pro-ruse, anti-ucrainene, anti-NATO
si anti-occidentale.

4. Introducerea unor mesaje manipulatorii direct in procesul de completare a sondajului,
prin formulari care prezinta premise false sau limbaj propagandistic drept optiuni legitime
de raspuns.

Impact urmarit

Impactul principal urmarit pare sa fie crearea unei baze de date comportamentale si atitudinale
despre publicul din Republica Moldova. Astfel de informatii pot fi utilizate ulterior pentru
campanii de influentd mai bine calibrate.

Prin identificarea publicului receptiv la teme precum neutralitatea, frica de NATO, atasamentul
fatd de CSI, neincrederea in UE, sensibilitatea religioasd sau perceptiile despre razboiul din
Ucraina, actorii implicati pot construi mesaje mai precise si mai eficiente.

In acelasi timp, sondajul are si un efect de influentare directd. Chiar daca respondentul nu este
convins imediat, simpla expunere la formuldri precum ,,operatiune militara speciala”, ,,presiune
asupra Bisericii” sau ,,apeluri la unirea cu Romania” poate normaliza teme false sau manipulatorii.

De ce conteaza

Acest caz arata ca manipularea informationala nu se produce doar prin postari, stiri false sau retele
de conturi inautentice. Ea poate aparea si sub forma unor sondaje aparent neutre.

Sondajele online promovate prin infrastructuri conectate cu Federatia Rusa pot avea un rol dublu:
colecteaza date despre cetateni si, in acelasi timp, introduc in spatiul public intrebari formulate
intr-un mod manipulator. Acest tip de instrument poate fi folosit pentru pregatirea unor campanii
viitoare de influentare, adaptate pe segmente precise de public.

Prin urmare, riscul nu tine doar de confidentialitatea datelor, ci si de posibilitatea ca respondentii
s fie expusi la mesaje ostile Republicii Moldova, Ucrainei, UE sau NATO, sub aparenta unei
cercetari sociologice.
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Concluzie

Sondajul promovat prin Odnoklassniki si VKReklama, cu redirectionare catre domeniul
survey.we-change[.]ru, nu prezinta caracteristicile unui demers sociologic neutru. Acesta a fost
realizat prin infrastructurd rusd, de cdtre o companie conectatd contractual si institutional la
ecosistemul statului rus, inclusiv la VCIOM, ROSPATRIOT si la structuri ministeriale ale
Federatiei Ruse.

Intrebarile incluse in sondaj indici o dubli functie: colectarea de date despre atitudinile populatiei
din Republica Moldova si influentarea perceptiilor respondentilor prin premise false, limbaj
propagandistic si teme aliniate discursului Kremlinului.

Cazul poate fi evaluat ca o operatiune de sondare cu valente de influenta informationala, orientata
spre identificarea vulnerabilitdtilor societale si calibrarea viitoarelor mesaje de manipulare
adresate publicului din Republica Moldova.
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ANEXA 6: INFRASTRUCTURA TRANSNATIONALA CARE EXPLOATEAZA
IMAGINEA LIDERILOR DE OPINIE PENTRU TRAFICUL WEB, RECLAME SI
MANIPULARE INFORMATIONALA

Context

La 12 mai 2026, Centrul a identificat o retea de site-uri si pagini de Facebook care exploatau
imaginea unor lideri de opinie din Republica Moldova, inclusiv a presedintei Republicii
Moldova, pentru promovarea unor articole false, alarmiste sau inseldtoare.

In cazul Republicii Moldova, continutul era distribuit prin pagina de Facebook ,,Povestiri din
Viata”?3, care directiona utilizatorii citre website-ul thecisclub[.Jcom. Articolele foloseau titluri
senzationaliste si imagini ale unor politicieni pentru a atrage atentia publicului si pentru a genera
trafic catre site.

Cazul este relevant deoarece evidentiazd o formd hibrida de abuz informational: imaginea
persoanelor publice este folosita pentru a crea aparenta unor dezvaluiri politice, iar traficul obtinut
este monetizat prin reclame.

Ce s-a observat

Pagina de Facebook ,,Povestiri

din Viatd” se prezenta ca o
Povestiri din Viata

14K followers - 0 following

pagind de divertisment si avea
aproximativ 14 mii de

Posts About Reels Photos

urmaritori. In descriere, aceasta

promitea ,,stiri, probleme actuale, _— @ Foveidnvi

1 1 1 » in revista noastra veti gasi mai noi stiri, can \; .rri\pi rgetice: Moldova in ul unei crize majore
vreme, distractie si multe altele”, ool s e aratas e S T8 et Mo gl i mrs
insa continutul promovat includea

articole  politice  false sau

altele.

$TIRE BOMBA! DOCUMENTE SECRETE, LA LUMINA!

PLATFORMA STRAINA

I Page - Entertainment website

. & Grad, bld. 60, appt. 52, Chisinau, Moldova " CARE AR Fl |NTERFERAT
exagerate, construite pentru a o e t IW ALEGERILE DO MOLDOVA!
genera reactii emotionale si click- O
U.I'i. W Not yet rated (0 Reviews) @

Fig. 12. Pagina de Facebook asociata cu https://thecisclub[.]com/

Titlurile utilizate combind nume
reale, imagini ale unor persoane publice si acuzatii neverificate. Scopul nu este informarea corecta
a publicului, ci atragerea atentiei, generarea de trafic si inducerea unei perceptii de crizd politica
permanenta.

Infrastructura identificata

Website-ul thecisclub[.]Jcom, care viza publicul din Republica Moldova, nu era un caz izolat.
Acesta facea parte dintr-o infrastructura transnationald formata din 83 de website-uri gazduite pe
acelasi IP 161.35.21.131, care functionau in mod similar si vizau 32 de tari.

23 https://www.facebook.com/profile.php?id=61570984923500
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Reteaua are un focus predominant asupra Europei
Centrale si de Est, dar include si state importante ale
UE, precum Franta, Germania, Italia si Spania. Cele
mai vizate state sunt Polonia (14 site-uri), Cehia (13
site-uri), Ungaria (11 site-uri), Bulgaria (8 site-uri).

Aceste patru tari insumeaza aproape jumatate din

totalul site-urilor identificate, ceea ce sugereazd 0 |  vowovsusie | crussociin o
upu in Mijlocul unui oldova: llan Sor riza Politica in
targetare strategica a spatiului european, in special a pnbiens il e oo il s it g
. . A S ’ Alegerile Din 2024! dupa Intalnirea
Europei Centrale si de Est. o et s e | Secretd cu Viadimir

Republica Moldova era vizata prin
thecisclub[.]Jcom, asociat cu pagina de Facebook
»Povestiri din Viata”.

Fig. 13. Site-ul care vizeaza RM
https://thecisclub[.]com

Indicatori investigationali ai coordonarii

Reteaua prezenta mai multi indicatori tehnici si operationali care indica o administrare comuna
sau coordonata.

Primul indicator este infrastructura tehnica. Site-urile identificate erau asociate aceluiasi bloc de
infrastructura IP 161.35.21.131, iar website-ul care viza Republica Moldova era parte a acestei
retele. Gazduirea comuna si functionarea similara a site-urilor indica faptul ca acestea nu opereaza
independent.

Al doilea indicator este utilizarea unor coduri de monitorizare GA4 pentru site-urile din retea.
Prezenta acestor coduri aratd cd traficul era urmarit sistematic, ceea ce sustine ipoteza unei
infrastructuri orientate spre masurarea performantei, optimizarea audientei si monetizare.

Al treilea indicator este o o o o o
legatura cu FaC ebOOk‘ Postare Articol fals Trafic Afigare Monetizare
Maj Oritatea Celor 83 de Facebook sau clickbait pe site reclame
. . ~ _ Furmanoni
website-uri aveau céite o ooy Y e B AD |
. - STII DESPRE...
pagina  de  Facebook (ADEvARUL SOCANT) @ -5 _ -
dedicata, folositd pentru $$9
distribuirea articolelor catre 12§;i3° b Venitawt i recae
publicul tarii vizate. In
. . Continut emotional Utilizatorii sunt Articolul aduce trafic Pe site sunt afisate Administratorii site-ului

unele cazuri, mai rnulte sau controversat dirijati catre un articol pe site-ul respectiv reclame {bannere, castig bani din

. . n o . publicat pe Facebook fals sau clickbait, din‘c‘o(:svtéri‘le.I si nouilllvp-uri.‘video etc.) reclamele ah’saie,v
site-uri mparteau acelasi A s arion et Gupersisibeciils  vaesssatrlGonpiuil o
cont de Facebook, ceea ce A :
lndlcé 0 administrare : e é Ciclu repetat pentru profit maxim ‘
comuna (lista conturilor si Fig. 14. Model de monetizare a continutului manipulator prin trafic si
site-urilor asociate se reclame

poate consulta in Anexa 10).
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Al patrulea indicator este utilizarea acelorasi conturi sociale pentru intreaga retea. Toate site-urile
analizate foloseau aceleasi conturi de X?4, LinkedIn?’ si Instagram?®, asociate cu entitatea Hayly
Marketing?’. Aceastd suprapunere este un element important, deoarece conecteaza infrastructura
de site-uri la un presupus operator comun.

Al cincilea indicator este monetizarea. Site-urile contineau un volum mare de reclame, ceea ce
indicd un mecanism operational simplu, vedeti Fig. 14.

Hayly Marketing si posibila identitate de acoperire

Conturile sociale

comune ale retelei ﬁ e |, ﬁ @ )

erau  asociate cu
Aghasi Mesropyan Hasmik Minasyan Hasmik Harutyunyan Vardine Petrosyan

Ha l Marketin Founder & CEO Head of Marketing HR Manager Marketing Specialist
Yy g
prezentata ca o

companie de ‘
marketing din m "; ) @1

Armenia, cu sediul in Liana Asatryan Emma Poghosyan Syuzi Petrosyan
. Marketing Specialist Marketing Specialist Marketing Specialist
Erevan. Pe site-ul

companiei era afisata
Fig. 15. Pretinsa echipa publica a Hayly Marketing

o echipa condusa de
Aghasi Mesropyan, prezentat drept fondator si CEO.

In echipa afisati public mai apireau Hasmik Minasyan, Hasmik Harutyunyan, Vardine
Petrosyan, Liana Asatryan, Emma Poghosyan si Syuzi Petrosyan.

Totusi, analiza a identificat mai multe elemente problematice:

e 1imaginile a patru membri ai echipei - Vardine Petrosyan, Liana Asatryan, Emma
Poghosyan si Syuzi Petrosyan - prezinta caracteristici vizuale specifice continutului
generat prin inteligenta artificiala;

e niciuna dintre persoanele identificate pe site, inclusiv Aghasi Mesropyan, nu prezinta pe
profilurile publice de LinkedIn o asociere verificabila cu Hayly Marketing;

o domeniul hayly[.]am este inregistrat prin registrarul armean ABCDomain LLCZ?,
incepand cu 24 mai 2023;

e directorul registrarului este Grigori Saghyan;

e Hayly Marketing a migrat in timp prin mai multe adrese IP: 178.128.204.247 in 2021,
161.97.94.13 in 2023, 5.101.153.220 in 2024, iar ulterior pe infrastructura Cloudflare.

24 x.com/mastersblogging

25 linkedin.com/company/hayly-am/
26 instagram.com/hayly marketing/
27 https://hayly[.]am/

28 https://internet[.]am/
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Aceste elemente sugereaza cd Hayly
Marketing ar putea functiona ca o
identitate de acoperire, construitd pentru
a oferi aparenta de legitimitate unei retele
de site-uri cu activitate manipulatorie si
comerciala.

Metoda folosita

Reteaua a folosit o metoda repetitiva,
scalabila si adaptata pe tari.

Prima etapa a fost mascarea
operatorului real. Reteaua a fost
prezentatd ca fiind asociatd unei entitati
aparent legitime de marketing, Hayly
Marketing, insd mai multi indicatori
ridicd semne de Intrebare privind
autenticitatea acesteia: utilizarea unor
imagini cu caracteristici  specifice
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A e
Emma Poghosyan Syuzi Petrosyan

&

Liana Asatryan Vardine Petrosyan

Fig. 16. Imaginile a patru membri ai echipei Hayly
Marketing

continutului generat prin IA, lipsa unor asocieri verificabile intre persoanele prezentate pe site si

companie, precum si infrastructura tehnica comuna folosita de reteaua de website-uri.

A doua etapa a fost crearea unor site-uri aparent locale, fiecare orientat catre publicul unei
anumite tari. Aceste site-uri aveau denumiri diferite, dar structurd similara, template-uri apropiate

si acelasi model de continut.

A treia etapa a fost asocierea cu pagini de Facebook dedicate, prin care articolele erau

distribuite ~ catre  publicul

national vizat. In cazul o

Republicii Moldova, acest rol
era indeplinit de pagina
»Povestiri din Viata”.

A patra etapa a fost

eXp 10 atal‘ea imaginii ascuns in spatele unei
identitati corporative
persoanelor politice. Numele o estine

Mascarea
operatorului real

Operatorul real era

Hayly Marketing, care
prezinta mai multe indicii

sl fOtOgI‘aﬁlle ul’lOI‘ llderl de lipsa de autenticitate.

Succesiunea principalelor etape utilizate de retea

(2 © 0

Site-uri Distribuire prin Expl

5]

aparent locale pagini Facebook imaginii persoanelor
politice
= @ =9 7 |
i X,

Crearea unor site-uri Asocierea cu pagini i ]
orientate citre publicul dedicate pentru Numele si fotografiile
unei anumite i, cu distribuirea articolelor unor lideri politici erau
denumiri d\'fer'ite' dar catre publicul national folosite in titluri despre
structura similara, vizat. In Republica scandaluri, coruptie,
template-uri apropiate Moldova, acest rol era tradare, crize politice
si acelasi model indeplinit de pagina sau interferente
de'continut. «Povestiri din Viati». externe.

Directi spre
site-uri cu reclame

Utilizatorii erau atrasi
prin click-uri catre
site-uri incarcate

cu reclame, iar traficul
generat putea fi
monetizat.

politici erau folosite pentru

titluri  despre  scandaluri, 6

coruptie, tradare, crize politice

Metoda a combinat mascarea operatorului real, infrastructurd web

localizata, distribuire pe Facebook, exploatarea imaginii liderilor politici

si monetizare prin trafic cétre site-uri cu reclame.

sau interferente externe. Fig. 17. Model operational repetitiv, scalabil si adaptat pe tari
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A cincea etapa a fost directionarea utilizatorilor citre site-uri incircate cu reclame. Prin
fiecare click, operatorii obtineau trafic care putea fi monetizat. Astfel, manipularea informationala
era combinata cu un mecanism comercial de generare a veniturilor din publicitate.

Mesajele promovate

In cazul Republicii Moldova, continutul a exploatat teme politice sensibile:

e coruptia;

e tradarea;

e crizele politice;

e presupusa interferenta externa in alegert,

e scandaluri atribuite unor persoane politice;

e instabilitatea politica;

e acuzatii neverificate Impotriva unor lideri cu vizibilitate publica.

Aceste teme nu erau tratate jurnalistic, ci erau folosite pentru a capta atentia si pentru a directiona
utilizatorii catre site. Continutul era construit pentru reactie rapida, nu pentru informare.

Impact urmarit

Reteaua pare sa urmareasca doud obiective simultane.

Primul obiectiv este generarea de profit. Prin titluri senzationaliste, imagini politice si distribuire
pe Facebook, operatorii atrag utilizatori catre site-uri incarcate cu reclame. Traficul devine astfel
o sursa de venit.

Al doilea obiectiv este manipularea informationala. Chiar daca motivatia financiard pare
importantd, efectul asupra publicului este unul informational: cetatenii sunt expusi la articole false
sau inselatoare, care pot alimenta neincrederea, confuzia si perceptia cd scena politica este
dominata de scandaluri permanente.

In Republica Moldova, acest tip de continut poate contribui la:

e degradarea increderii in liderii politici;

e banalizarea acuzatiilor false;

o cresterea cinismului fata de institutii;

o slabirea capacitdtii publicului de a distinge intre stiri reale si continut manipulator;
o amplificarea artificiald a temelor politice.

De ce conteaza

Acest caz aratd ca manipularea informationald nu este intotdeauna motivatd exclusiv politic sau
geopolitic. Uneori, ea este combinatd cu interese comerciale. Retelele de tip clickbait pot folosi
minciuna, scandalul si imaginea liderilor politici pentru a obtine profit din reclame.
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Totusi, faptul cd motivatia poate fi financiara nu reduce riscul. O infrastructura deja functionala,
cu site-uri, pagini de Facebook, conturi sociale si mecanisme de monetizare, poate fi adaptata rapid
pentru promovarea unor naratiuni ostile, atacuri reputationale sau campanii de influenta.

Caracterul transnational al retelei - 83 de site-uri in 32 de tari - aratd ca nu este vorba despre un
caz local sau accidental, ci despre o infrastructurd scalatd, capabila sd exploateze publicuri
nationale diferite prin aceeasi metodologie.

Concluzie

Reteaua analizata reprezinta un exemplu de exploatare coordonata a imaginii persoanelor politice
in scop de profit si manipulare informationald. In Republica Moldova, pagina ,,Povestiri din
Viata” si website-ul thecisclub[.]Jcom au fost utilizate pentru promovarea unor articole false sau
senzationaliste despre persoane politice.

Cele 83 de site-uri orientate catre 32 de tari, infrastructura comund asociatd blocului IP
161.35.21.131, utilizarea codurilor de tracking GA4, paginile de Facebook dedicate, conturile
sociale comune si asocierea cu Hayly Marketing indica existenta unei retele coordonate.

Hayly Marketing pare sa functioneze ca o identitate de acoperire pentru aceastd infrastructura.
Indiciile privind utilizarea imaginilor generate cu inteligentd artificiala, lipsa asocierilor
verificabile pe LinkedIn si migrarea infrastructurii tehnice sugereaza ca identitatea corporativa a
operatorului ar putea fi fabricata pentru a masca administrarea reala a retelei.

Cazul confirmd ca manipularea informationald poate fi combinatd cu monetizarea prin reclame,
iar efectul final este dublu: profit pentru operatori si contaminarea spatiului informational cu
articole false, alarmiste sau inseldtoare.
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ANEXA 7: UTILIZAREA PUBLICATILOR EUROPENE CU AFILIERI PRO-RUSE
PENTRU LEGITIMAREA MESAJELOR ANTI-GUVERNAMENTALE DESPRE
REPUBLICA MOLDOVA

Context

In aprilie 2026, publicatia francezi Omerta a publicat mai multe materiale despre Republica
Moldova, inclusiv interviuri cu lideri de opinie locali. Cazul este relevant deoarece ilustreaza o
tehnica recurentd de influentd: plasarea unor mesaje anti-guvernamentale intr-o sursa occidentala
aparent credibild, pentru ca acestea sa fie ulterior reintroduse in spatiul informational intern drept
,,opinii din Occident” sau ,,evaluari ale presei franceze”.

Materialele publicate au prezentat Republica Moldova ca un ,.teren de joaca” pentru actori externi,
un ,,laborator geopolitic” al amestecului UE 1n treburile interne si un stat controlat de ,,globalisti”,
Soros sau alte centre occidentale de influenta. In acelasi timp, autorititile de la Chisinau a fost
descrisa prin formule precum ,,mafie” si ,,crimd organizatd”, fara o baza factologica solida.

Ce s-a observat

Omerta se prezintd ca o revistd franceza, insa profilul publicatiei ridicd mai multe semne de
intrebare. Publicatia a aparut in 2022, la scurt timp dupa interzicerea RT France in spatiul
European.

Unul dintre fondat()rii publicatiei’ Régis Le In France, the network of fake Facebook pages was also used to amplify
S . f . . tweets by Florian Philippot, Marine Le Pen's ex-right arm, on the war in
ommier, a ost anterior reporter senior Ukraine, or a video by the French media outlet Omerta, which defends

pentru Russia Today France:m, entitate pro-Russian positions. On Twitter, Doppelginger accounts were also
regularly used to suggest that figures close to the Kremlin read fake

sanctionati international’! si filiald a Russia

articles created by the operation. For example, Yves Pozzo di Borgo, a

Today_ RT a fost fondatﬁ’ la randul sau, de former senator and staunch supporter of Russia, reposted a fake article
. - . from Le Parisien claiming that Ukrainians were deserting in droves. In

agentla rusa de stat RIA NOVOStl’ ceca ce France, the Facebook ads broadcast by the operation since February

indicé 0 Conexiune relevanté intre 2023 have garnered almost 3 million views, according to the social

.. . A . network's estimates.
fondatorii revistei si infrastructura media de

stat a Federatiei Ruse. Fig.18. Le Monde despre insturmentalizarea publicatiei
’ Omerta de citre retele de conturi false pe retele de
socializare. %

Un alt actor-cheie este Charles d’Anjou,
singurul actionar al companiei Nordman Medias, care detine integral revista Omerta. Potrivit
datelor analizate, acesta a oferit un interviu pentru Zvezda, canalul media al Ministerului Apararii
rus, si apare intr-o fotografie din 2018 alituri de Serghei Lavrov. In 2023, d’Anjou locuia la
Moscova si activa drept consilier intr-un grup de securitate rusesc condus de un fost angajat FSB,
identificat in surse deschise ca fiind Vasili Verechtchak®?.

Aceste elemente sunt importante deoarece arata ca Omerta nu este doar o publicatie franceza cu
opinii critice, ci o platforma cu legdturi documentate cu persoane si medii asociate Federatiei Ruse.

29 https://archive.ph/of6 GO#selection-2121.0-2121.236

30 https://archive.ph/QdTIh

31 https://www.opensanctions.org/entities/NK-YaBT55dey V2 Auvu8ktCrR 6/

32 https://www.lemonde.fr/m-le-mag/article/2023/01/14/en-france-la-contre-offensive-des-medias-
prorusses 6157840 4500055.html
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In plus, revista a fost promovati anterior de campania rusa de dezinformare Doppelgénger, ceea
ce indicd integrarea sa in circuite informationale utilizate pentru amplificarea mesajelor favorabile
Kremlinului (vedeti Fig. 18).

Continutul promovat despre Republica Moldova

Materialele Omerta au promovat mai multe naratiuni compatibile cu liniile recurente ale
propagandei pro-Kremlin. Unul dintre articole a sugerat cd victoria electorald a presedintei
Republicii Moldova ar fi fost ,,fabricata” politic, iar asupra alegerilor parlamentare din 2025 ar fi
planat ,,umbra interferentei americane”. In acelasi timp, articolul a sustinut ca Europa ar fi ,,preluat
controlul” dupa inchiderea USAID, folosind ca argument vizitele oficialilor europeni la Chisinau
si asistenta financiara oferita Republicii Moldova pentru perioada 2025-2027.

O caracteristicd importantd a acestor materiale este selectia dezechilibratd a faptelor. Ele pun
accent pe presupuse imixtiuni occidentale, dar omit ingerinta documentata a Federatiei Ruse in
procesele electorale si informationale din Republica Moldova, inclusiv campaniile de cumparare
de voturi si dezinformare orientate impotriva parcursului european al tarii.

Alte materiale au promovat ideea ca televiziunile ar fi inchise, presa ar fi tinuta sub control strict,
iar oponentii politici ar fi supusi hartuirii judiciare si intimidarii. Aceste formulari sunt similare cu
naratiuni utilizate frecvent pentru a prezenta Republica Moldova ca stat autoritar si pentru a
delegitima masurile luate impotriva dezinformarii, finantarilor ilegale sau actorilor implicati in
activitati ostile.

Cum a fost promovat cazul

Dupa publicarea materialelor, continutul a fost promovat in spatiul informational al Republicii
Moldova. In unele postiri au fost distribuite fisiere stocate prin Google Drive, inclusiv editia
integrald a revistei si traduceri In limbile roméana si rusa.

In perioada 19-20 aprilie, ideile publicate de Omerta au fost amplificate prin zeci de postari si
videouri pe mai multe platforme. Amplificarea a implicat pagini si conturi de Facebook, inclusiv
anonime, internauti care distribuie frecvent falsuri si manipuldri, surse cunoscute pentru
manipularea informationala si conturi de TikTok.

Printre sursele care au contribuit la raspandirea mesajelor s-au numadrat platforme precum
Komcomoubcekas npasaa B Moagose’?, Canal 534, WTF Moldova?!3, "Ilepsbiii B Mosnose"
Hosoctu 3¢, Mup I'arayzuu. HoBoctu Moagosnr’’, PRAVDA MD38 . Continutul a fost preluat
st pe TikTok, in special prin canale anonime.

33 https://t.me/KpMoldova/136694

34 https://t.me/canal 5ru/62425

35 https://t. me/wtfmoldovachat/1366666
36 https://t.me/primulinmd/115101

37 https://t.me/mirgagauzia/13623

38 https://t.me/pravdamdcom/43976
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Un element important este exagerarea statutului publicatiei. Unele surse au prezentat materialele
ca venind din ,,surse media franceze” in general, iar unele conturi au folosit formule de tipul
»Franta a desfiintat regimul Sandu”. Astfel, un material publicat intr-o revistd marginala a fost
transformat artificial intr-o presupusa pozitie a presei franceze sau chiar a Frantei.

Metoda folosita

Cazul ilustreaza o tehnica de validare externa sau ,,spalare informationala”. Mesajele sunt plasate
intr-o publicatie occidentald, apoi sunt promovate in Republica Moldova ca dovada ca ,,presa
franceza” sau ,,Occidentul” ar confirma acuzatiile impotriva autoritatilor.

Mecanismul a functionat in mai multe etape (Fig.19):

Cum un mesaj publicat intr-o sursa externa este reintrodus
in Republica Moldova ca aparenta confirmare occidentala
= e o ~ o~ ’ S ' s A e ——
(1 . 2 © O 0
Selectarea unei Omiterea contextului Traducerea si Amplificarea prin | Reimportarea |
platforme occidentale | | despre profilul real redistribuirea canale locale i | narativuluiin |
aparent credibile al sursei continutului regionale ‘ spatiulintern |
|
" * S |
A » o 5 c »
: \ A | |
~ = :
‘ p Continutul a fost preluat |
Publicatia este “l‘; '“""‘_‘f’?_ f‘ic';m Disponibilizarea editiei d:nz;:;l: :e r:lfg';‘: Mesajele publicate
prezentata ca revisté ex;;::::z;n:::ni;‘ revistei si a traducerilor pagini de Facebook, intr-o sursa externd ‘
franceza salf.occndentalé, publicatiel cu Russia Today, i roména i rusi a pseudo-media si conturi _au loslv readuse ‘
ceea ce ii oferd o mediile pro-Kremlin, extrema facut materialele anonime care promoveaza in Republica Moldova
aparenta de legitimitate dreapth m"cus Sou ibil frecvent mesaje anti- ca "validare [
in fata publicului local promovarea anterioars de g ;.zen.lru guvernamentale sau occidentald” a
si extern. citre campania audiente diferite. compatibile cu narativele | criticilor la adresa |
| Doppelginger. ) L ) g pro-ruse. ) L statului.
Un mesaj plasat intr-o sursa externa este reutilizat pentru a crea impresia ca
ReZUItat “presa francezd" sau “"Occidentul” confirma acuzatiile impotriva autoritatilor
de la Chiginau, consolidand artificial credibilitatea narativului.
Fig.19. Tehnica de validare externa: reintroducerea unui narativ in Republica
Moldova ca ,,confirmare occidentala”

Mesajele promovate

Principalele linii narative identificate sunt:

e Republica Moldova ar fi administrata din exterior;

o autoritdtile de la Chisinau ar fi controlate de ,,globalisti”, Soros, UE sau alte centre
occidentale;

e Republica Moldova ar fi un , Jaborator geopolitic” al interventiei occidentale;

o autoritdtile ar fi o ,,mafie” sau o forma de ,,crima organizata”;

o alegerile ar fi fost influentate sau controlate din exterior de actori occidentali;

e presa ar fi controlatd, iar opozitia ar fi persecutatd;

e parcursul european ar insemna pierderea suveranitatii.
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Aceste mesaje nu sunt prezentate ca propaganda rusd, ci sunt ambalate intr-un format occidental.
Tocmai aceastd ambalare le face mai usor de reutilizat ulterior de actori locali, pseudo-media si
canale propagandistice.

Riscul de instrumentalizare a actorilor interni

Participarea actorilor publici din Republica Moldova la astfel de platforme nu presupune automat
o coordonare constienti cu retele ostile. In practica, acestia pot cauta doar o platformi de
comunicare pentru a-si transmite mesajele catre publicul extern, inclusiv catre diaspora sau catre
audiente occidentale.

Riscul apare atunci cand aceste platforme aparent occidentale sunt conectate la ecosisteme
informationale cu orientare pro-rusi sau anti-sistem. In asemenea situatii, opiniile, criticile sau
mesajele formulate de actori locali pot fi selectate, traduse, redistribuite si instrumentalizate pentru
a prejudicia imaginea Republicii Moldova.

Astfel, chiar si fara participarea constientd a actorilor interni la o operatiune de influenta, mesajele
lor pot fi folosite pentru a valida si amplifica narative ostile, pentru a crea impresia ca acuzatiile
impotriva statului sunt confirmate de ,,surse occidentale” si pentru a alimenta neincrederea in
institutiile Republicii Moldova.

Problema centrala nu este doar continutul interviurilor, ci si alegerea platformei de comunicare.
Atunci cand politicienii, liderii de opinie sau alti actori publici nu evalueaza critic reputatia,
conexiunile si istoricul mediilor in care apar, mesajele lor pot fi integrate in campanii de influenta
care afecteaza interesele statului.

Un risc suplimentar este cel reputational pentru actorii interni care acceptd sa colaboreze cu astfel
de publicatii. Chiar daca acestia pot considera platforma drept o sursa occidentald credibild sau o
oportunitate de comunicare cu publicul extern, aparitia Intr-un mediu conectat la ecosisteme pro-
ruse poate deveni problematica in momentul in care audienta afla cine se afla in realitate in spatele
publicatiei, care este profilul fondatorilor, ce conexiuni are revista si cum au fost folosite anterior
materialele sale.

In asemenea situatii, actorii care au oferit interviuri sau materiale pot suferi prejudicii de imagine,
fiind perceputi ca neglijenti in alegerea platformelor de comunicare sau chiar ca participanti,
voluntar ori involuntar, la legitimarea unor medii informationale ostile. Astfel, lipsa verificarii
reputatiei unei publicatii externe poate afecta nu doar interesele statului, ci si credibilitatea publica
a celor care aleg sa comunice prin intermediul acesteia.

Impact urmarit

Impactul urmarit este dublu: intern si extern.

Pe plan intern, aceste materiale pot fi folosite pentru a valida narative deja prezente in ecosistemul
informational local. Faptul ca mesajele apar intr-o publicatie occidentala permite actorilor locali
sa le prezinte drept confirmari venite din ,,presa franceza”, chiar daca sursa are un profil ideologic
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si informational problematic.

Pe plan extern, publicarea unor mesaje anti-guvernamentale despre Republica Moldova intr-o
revistd franceza cu conexiuni pro-ruse poate afecta imaginea tarii in fata publicului francez, a
diasporei moldovenesti din Franta si a altor audiente europene. Mesajul transmis este cd Republica
Moldova ar fi un stat controlat de interese externe, instabil, lipsit de autonomie politicd sau
incapabil sa respecte standardele democratice europene.
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Fig.20. Promovarea Omerta de citre reteaua de canale de Telegram

Acest tip de promovare poate avea efecte negative si asupra parcursului european al Republicii
Moldova. Prin lovituri reputationale repetate in spatiul informational european, astfel de materiale
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pot alimenta perceptii false despre capacitatea statului de a avansa reforme, de a proteja procesele
democratice si de a actiona ca partener credibil al UE. In timp, aceste naratiuni pot fi folosite
pentru a reduce increderea publicului european in extinderea UE cétre Republica Moldova si
pentru a crea presiune informationala asupra decidentilor europeni.

Acest tip de promovare poate avea efecte negative si asupra parcursului european al Republicii
Moldova. Prin lovituri reputationale repetate in spatiul informational european, astfel de materiale
pot alimenta perceptii false despre capacitatea statului de a avansa reforme, de a proteja procesele
democratice si de a actiona ca partener credibil al UE. In timp, aceste naratiuni pot fi folosite
pentru a reduce increderea publicului european in extinderea UE cétre Republica Moldova si
pentru a crea presiune informationala asupra decidentilor europeni.

Pe termen mai larg, cazul poate contribui la erodarea increderii in institutiile Republicii Moldova,
in parteneriatul cu Occidentul si 1n directia europeana a tarii. De asemenea, poate alimenta
perceptia ca masurile statului impotriva ingerintelor straine, finantarilor ilegale sau dezinformarii
ar fi simple instrumente de represiune politica.

De ce conteaza

Acest caz aratd cum o publicatie occidentald cu profil problematic poate fi folositd pentru a da
credibilitate unor mesaje ostile despre Republica Moldova. Pentru public, eticheta de ,revista
francezd” poate crea impresia unei evaluari externe independente, chiar daca publicatia are
conexiuni documentate cu ecosisteme informationale pro-ruse.

Riscul nu se limiteaza la continutul publicat. Actorii politici sau publici din Republica Moldova
pot accepta aparitia pe astfel de platforme fara si cunoasca in detaliu cine se afla in spatele lor, din
dorinta de a comunica cu publicul extern sau cu diaspora. Totusi, odata publicate, mesajele lor pot
fi selectate, traduse si redistribuite de platforme sau retele care urmaresc sa afecteze imaginea
Republicii Moldova.

Colaborarea cu astfel de platforme poate genera si costuri reputationale pentru actorii interni, mai
ales atunci cand publicul lor afla ulterior ca publicatia, prezentata drept sursa occidentala credibila
are conexiuni cu ecosisteme informationale pro-ruse sau campanii de dezinformare.

De aceea, alegerea platformei de comunicare este importantd. Lipsa unei verificari critice a
reputatiei, conexiunilor si istoricului unei publicatii poate transforma o aparitie media aparent
obisnuita intr-un instrument de influentda impotriva intereselor statului si intr-o vulnerabilitate
reputationald pentru actorii care acceptd sd comunice prin astfel de canale.

Concluzie
Cazul Omerta ilustreazd mecanismul de validare externd a narativelor ostile: mesaje anti-
guvernamentale despre Republica Moldova sunt plasate intr-o publicatie occidentala cu conexiuni

pro-ruse, apoi sunt reintroduse in spatiul informational intern ca presupuse confirmari venite din
presa franceza.
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Materialele au promovat idei compatibile cu liniile narative ale ecosistemelor pro-Kremlin:
Republica Moldova ar fi controlatd din exterior, autoritatile ar actiona impotriva interesului
national, iar parcursul european ar insemna pierderea suveranitatii. In acelasi timp, contextul
privind profilul publicatiei si conexiunile sale este omis sau minimizat in procesul de promovare.

Cazul evidentiaza necesitatea ca actorii publici din Republica Moldova sa fie mai prudenti
in alegerea platformelor externe de comunicare. Chiar si atunci cand intentia este doar de a
transmite un mesaj catre publicul international, aparitia intr-un mediu informational opac sau
conectat la ecosisteme ostile poate fi instrumentalizatd pentru a prejudicia imaginea statului, a
afecta credibilitatea actorilor implicati si a produce lovituri reputationale Tmpotriva Republicii
Moldova in spatiul informational european.
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CENTRUL PENTRU

Nume Data crearii /
Nr. Prenume Link cont: operationalizari
i
1 Liliana Cosei https://www.facebook.com/profile.php?id=61578533693688 12 iunie 2025
> https://archive.ph/wip/LCyGA 9 feb
Marinica https://www.facebook.com/profile.php?id=61582754873153
2 Ceban https://archive.ph/wip/uDfq8 7 mar 2026
. N https://www.facebook.com/profile.php?id=61576675603056 .
3 Viorel Girlea https://archive.ph/wip/P5SVNI 1 jun 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577860286563 .
4 Jleonapn Lyny https://archive.ph/wip/ZMBY] 25 jun 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61581443757954
> | PetruVicol https:/archive.ph/wip/LfikT 25 sept 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61577397864672 12 iunie 2025
6 | AdrianBraga | Jarchive.ph/wip/h7jiO 9 feb
Adrian https://www.facebook.com/profile.php?id=61577692445278 .
7| Paduraru https://archive.ph/wip/Ar0Dj 25 jun 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583676555850 .
8 Wpua Porapr, https://archive.ph/wip/ip2na 21 noi 2025
9 Adriana https://www.facebook.com/profile.php?id=61581466843654 3 oct 2025
Mocanu https://archive.ph/wip/CP313
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61581420015824
10 Agafia Vicol https://archive.ph/wip/mTpui
1 ﬁ:)«i);izdra https://www.facebook.com/profile.php?id=61577605110239 19 iun 2025
https://archive.ph/wip/6WLfx !
12 Aleynanur https://www.facebook.com/profile.php?id=61580923954809 17 sept 2025
Mitu https://archive.ph/wip/Fd60ON 24 feb
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583729607358
13| Angela Barbu |} farchive.ph/wip/8iUNG 7 mar 2025
14 Aurel Huc https://www.facebook.com/profile.php?id=61577427084853 13 iunie 2025
urel Hucu https://archive.ph/wip/XyN9i 18 dec
15 Cristina https://www.facebook.com/profile.php?id=61584100287663 20 nov 2025
Goncear https://archive.ph/wip/hYPvb 5 dec
16 Alexandra
Sirbu
Novac https://www.facebook.com/profile.php?id=61580859938964
17 Gheorghe https://archive.ph/oxwDH 17 sept 2025
Awnnpeit https://www.facebook.com/profile.php?id=61584677150687
18 Kopues https://archive.ph/wip/7ydof 30 nov 2025
19 Codust https://www.facebook.com/profile.php?id=61580887057027 17 sept 2025
dnopam https://archive.ph/wip/3nzlt
JlomHuka https://www.facebook.com/profile.php?id=61577575240052 &sk=about .
20 Kupxa https://archive.ph/wip/oQfH3 25 iun 2025
71 Domnica https://www.facebook.com/profile.php?id=61580918884077 16 sept 2025
Carabulescu https://archive.ph/wip/BPabs 18 sept 2025
Dorinas https://www.facebook.com/profile.php?id=61585628937175
22 Rédulescut https://archive.ph/zJP94 23 dec 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61580665685763
23 Dumitru Balan https://archive.ph/wip/71bJk 14 sept 2025
. " https://www.facebook.com/profile.php?id=61577065043967 &sk=about .
24 Valeriu Spinu https://archive.ph/4TcHf 1iun 2025
Melisa https://www.facebook.com/profile.php?id=61579761611655&sk=about
25 Munteanu https://archive.ph/vqljF 29 aug 2025
2% Esa Ilypkan https://www.facebook.com/profile.php?id=61580719600830&sk=about 17 sept
YP Y https://archive.ph/aAwJm p
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61578533693688
https://archive.ph/wip/LCyGA
https://www.facebook.com/profile.php?id=61582754873153
https://archive.ph/wip/uDfq8
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576675603056
https://archive.ph/wip/P5VNI
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577860286563
https://archive.ph/wip/ZMBYj
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581443757954
https://archive.ph/wip/lfikT
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577397864672
https://archive.ph/wip/h7jiO
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577692445278
https://archive.ph/wip/Ar0Dj
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583676555850
https://archive.ph/wip/ip2na
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581466843654
https://archive.ph/wip/CP3I3
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581420015824
https://archive.ph/wip/mTpui
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577605110239
https://archive.ph/wip/6WLfx
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580923954809
https://archive.ph/wip/Fd6ON
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583729607358
https://archive.ph/wip/8jUNG
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577427084853
https://archive.ph/wip/XyN9i
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584100287663
https://archive.ph/wip/hYPvb
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580859938964
https://archive.ph/oxwDH
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584677150687
https://archive.ph/wip/7ydof
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580887057027
https://archive.ph/wip/3nzlt
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577575240052&sk=about
https://archive.ph/wip/oQfH3
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580918884077
https://archive.ph/wip/BPabs
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585628937175
https://archive.ph/zJP94
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580665685763
https://archive.ph/wip/71bJk
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577065043967&sk=about
https://archive.ph/4TcHf
https://www.facebook.com/profile.php?id=61579761611655&sk=about
https://archive.ph/vqIjF
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580719600830&sk=about
https://archive.ph/aAwJm
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61583729607358 &sk=about .
27 | AngelaBarbu |} farchive.ph/wip/SiUNG 7 martie 2026
Ecaterina https://www.facebook.com/profile.php?id=61584178943489
28 Rotaru https://archive.ph/wip/i3fYY 20 nov 2025
Elisabetas https://www.facebook.com/profile.php?id=61585667755492
2 Turcanut https://archive.ph/wip/gXVXA 23 dec 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61581551559079
30 Emily Dragu https://archive.ph/wip/QhWxx 3 0ct 2025
3] Luminita https://www.facebook.com/profile.php?id=61585630347104&sk=about 23 dec 2025
Munteanut https://archive.ph/wip/01hIP ec
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585445525756 &sk=about
32 Florinat Luput | https:/archive.ph/wip/BnXjt 23 dec 2025
. 2id=
33 Eugen https.//wwvy.faceboqk.com/proﬁle.php 21d=61577153436334 12 iun 2025
oy x https://archive.ph/wip/YVXHr
Colibiasanu
34 Fevronia https://www.facebook.com/profile.php?id=61581507491086 3 oct 2025
Ciubotaru https://archive.ph/wip/J1Ytn
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585647296351
35 | lzabellaLyngy |} o archive.ph/wip/6xQE 23 dec 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577040235375 .
36 Janna Jaman https://archive.ph/RDKCA 1iun 2025
.. https://www.facebook.com/profile.php?id=61582854722815 26 oct 2025
37 | Kiril Mereus | o archive.ph/d8FZR 15 jan 2026
S 2id=
38 Kristina Tudor https.//Wwv.v.facebook.com/proﬁle.php 21d=61585449392825 21 dec 2025
https://archive.ph/oR1a9
- 2id=
39 Larisa Rotaru https.//wwvy.facebook.com/proﬁle.nhp.1d 61581529630323 3 oct 2025
https://archive.ph/nPmas
- 2id=
40 Maria Giing https.//wwvy.facebook.com/proﬁle.nhp.1d 61581444464446 3 oct 2025
https://archive.ph/zBmmr
Maruya https://www.facebook.com/profile.php?id=61576672183478 ..
41 Spotary https://archive.ph/VO6HII 1iunie 2025
Melisa https://www.facebook.com/profile.php?id=61579761611655
42 Munteanu https://archive.ph/vqljF 29 aug 2025
. 2id= -
43 Moxany https.//wwvy.facebook.com/proﬁle.php 2id=6158116601402 1 &sk=about 17 sept 2025
https://archive.ph/BpluT
Bukropus
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577621942749 & sk=about .
44 Huna Koapsiny | https://archive.ph/rf4gT 21 iun 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577580211338 .
43 Arn Hiaecky https://archive.ph/wip/ON4ER 19 jun 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61582686525713 &sk=about
46 Tie Ursu https://archive.ph/wip/MIKDt 29 oct 2025
- https://www.facebook.com/profile.php?id=61577042502059 &sk=about .
47 Vasilina Topa https://archive.ph/wip/XrSOL 12 fun 2025
Natalia https://www.facebook.com/profile.php?id=61583867288198
48 Ciobanu https://archive.ph/wip/hR7aE 20 nov 2025
Aulekcanap https://www.facebook.com/profile.php?id=61577105080517 .
49 MyHTSHY https://archive.ph/DkNxe 13 iun 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61585716835751
50 Olesea Damian https://archive.ph/wip/60P21 24 dec 2025
Olga Ciocirlan | https:/www.facebook.com/profile.php?id=61577365945209 .
2l https://archive.ph/wip/DDwBA 11 iun 2025
. 2id=
52 Petru Melnic https://www.facebook.com/profile.php?id=61583894463159 18 nov 2025

https://archive.ph/Avxzv
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61583729607358&sk=about
https://archive.ph/wip/8jUNG
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584178943489
https://archive.ph/wip/i3fYY
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585667755492
https://archive.ph/wip/gXVXA
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581551559079
https://archive.ph/wip/QhWxx
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585630347104&sk=about
https://archive.ph/wip/01hIP
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585445525756&sk=about
https://archive.ph/wip/BnXjt
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577153436334
https://archive.ph/wip/YVXHr
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581507491086
https://archive.ph/wip/J1Ytn
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585647296351
https://archive.ph/wip/6xjQE
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577040235375
https://archive.ph/RDkCA
https://www.facebook.com/profile.php?id=61582854722815
https://archive.ph/d8FZR
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585449392825
https://archive.ph/oR1a9
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581529630323
https://archive.ph/nPmas
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581444464446
https://archive.ph/zBmmr
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576672183478
https://archive.ph/V6HJI
https://www.facebook.com/profile.php?id=61579761611655
https://archive.ph/vqIjF
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581166014021&sk=about
https://archive.ph/BpluT
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577621942749&sk=about
https://archive.ph/rf4gT
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577580211338
https://archive.ph/wip/ON4ER
https://www.facebook.com/profile.php?id=61582686525713&sk=about
https://archive.ph/wip/MIKDt
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577042502059&sk=about
https://archive.ph/wip/Xr5OL
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583867288198
https://archive.ph/wip/hR7aE
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577105080517
https://archive.ph/DkNxe
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585716835751
https://archive.ph/wip/6oP21
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577365945209
https://archive.ph/wip/DDwBA
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583894463159
https://archive.ph/Avxzv
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. https://www.facebook.com/profile.php?id=61585532942332
33 Katerina Lupu https://archive.ph/wip/9Px9s 23 dec 2025
. . https://www.facebook.com/profile.php?id=61576687392135 .
54 Rita Rotari https://archive.ph/xnyxq 31 mai 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61576628684690 .
55 Veronica Grosu https://archive.ph/WORCX 31 mai 2025
Busupnb https://www.facebook.com/profile.php?id=61577262992840 .
36 Buxropus https://archive.ph/7gwXs 13 iun 2025
57 Rodica Melni https://www.facebook.com/profile.php?id=61584884342752 7 2026
odica Melnic https://archive.ph/FxSwl mar
s %‘:’g‘a“ https://www.facebook.com/profile.php?id=61577719922872 24 iun 2025
? https://archive.ph/Dsyvk u
59 Soltanici https://www.facebook.com/profile.php?id=61577222914658 13 iun 2025
Ludmila https://archive.ph/bJT4A 18 dec 2025
60 Sorin Vutciriu https://www.facebook.com/profile.php?id=61581425955458 3 oct 2025
https://archive.ph/xcAra
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61577661485862 .
61 Sovagiu Turcan https://archive.ph/GTeBL 25 iun 2025
Svetlana https://www.facebook.com/profile.php?id=61576971208712 .
62| Stratan https://archive.ph/tZhnH 1 jun 2025
63 Tania https://www.facebook.com/profile.php?id=61577326498034 12 iun 2025
Giliteanu https://archive.ph/MpiJA 10 feb 2026
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61576974869345 1 jun 2025
64 | Tanya Ciobanu |} . rchive.ph/7RY6a 12 ian 2026
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61583638693969 19 nov 2025
65 | ValeriuToma | archive.ph/gv0fs 1 dec 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61583638244307
66 Veronica Toma https://archive.ph/C11DI 19 nov 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61579418213867
67 Victor Lungu https://archive.ph/wip/AV1BX 11 aug 2025
Victoria https://www.facebook.com/profile.php?id=61582787415487
68 Popescu https://archive.ph/wip/yQHAz 30 oct 2025
Victoria .
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61581172613745
69 Purcica https://archive.ph/wip/jWImv 17 sept 2025
Vioricata https://www.facebook.com/profile.php?id=61585489113427
70 Birsan https://archive.ph/uF3xN 23 dec 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581429255055
71 Zlata Burca https://archive.ph/sAJwp 3 0ct 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577430552032 .
2 Anam Yobany https://archive.ph/wip/Dj4HH 25 iun 2025
Anexcanapa https://www.facebook.com/profile.php?id=61577242087613 .
73 Hypkan https://archive.ph/BeKGj 16 iun 2025
AlnHa https://www.facebook.com/profile.php?id=61584445562420
™ Typkany https://archive.ph/wip/YMK4h 30 nov 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581632825654
S Apryp Banan https://archive.ph/wip/9v61z 3 0ct 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577334615876
76 Imma Cripby https://archive.ph/wip/IP6Pw 25 June 2025
77 denuust https://www.facebook.com/profile.php?id=61577386590632 16 June 2025
Paiinsan https://archive.ph/GKMNS&
Cepmxuy https://www.facebook.com/profile.php?id=61577613097731 .
78 JbHecky https://archive.ph/wip/f4Nn5 25 jun 2025
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61585532942332
https://archive.ph/wip/9Px9s
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576687392135
https://archive.ph/xnyxq
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576628684690
https://archive.ph/W0RcX
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577262992840
https://archive.ph/7gwXs
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584884342752
https://archive.ph/FxSwI
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577719922872
https://archive.ph/Dsyvk
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577222914658
https://archive.ph/bJT4A
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581425955458
https://archive.ph/xcAra
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577661485862
https://archive.ph/GTgBL
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576971208712
https://archive.ph/rZhnH
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577326498034
https://archive.ph/MpiJA
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576974869345
https://archive.ph/7RY6a
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583638693969
https://archive.ph/gv0f4
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583638244307
https://archive.ph/C1lDl
https://www.facebook.com/profile.php?id=61579418213867
https://archive.ph/wip/AV1BX
https://www.facebook.com/profile.php?id=61582787415487
https://archive.ph/wip/yQHAz
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581172613745
https://archive.ph/wip/jWImv
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585489113427
https://archive.ph/uF3xN
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581429255055
https://archive.ph/sAJwp
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577430552032
https://archive.ph/wip/Dj4HH
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577242087613
https://archive.ph/BeKGj
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584445562420
https://archive.ph/wip/YMK4h
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581632825654
https://archive.ph/wip/9v6fz
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577334615876
https://archive.ph/wip/IP6Pw
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577386590632
https://archive.ph/GKMN8
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577613097731
https://archive.ph/wip/f4Nn5
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Pykcanna https://www.facebook.com/profile.php?id=61577333984892 .
7 Yobany https://archive.ph/wip/Cz8Lm 24 jun 2025
PoGepT https://www.facebook.com/profile.php?id=61581489762538
80 Koxokapb https://archive.ph/nF9xi 3 0ct 2025
Mapun https://www.facebook.com/profile.php?id=61577284990839 .
81 Mapunecky https://archive.ph/VXuby 19 jun 2025
Jlykpenny https://www.facebook.com/profile.php?id=61577924933556 .
82 Teonopecky https://archive.ph/R72GW 25 jun 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61578000260032 .
83 | Jlywa Kompsny | |\ farchive.ph/LwSZC 25 jun 2025
gq | Jmms https://www.facebook.com/profile. php?id=61577215565299 13 June 2025
Josraniok 40 weeks ago
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577354924275 24 June 2025
85 Vocud Montsn https://archive.ph/FgUVs 39 weeks ago
o https://www.facebook.com/profile.php?id=61577215565299 13 June 2025
86 | Woam Jlxopmxe | |\ /archive. ph/0JBh2 40 weeks ago
37 BuxTtopus https://www.facebook.com/profile.php?id=61577951692219 25 June 2025
Banany https://archive.ph/RE4IR 4 hours ago
38 Banepusin https://www.facebook.com/profile.php?id=61577696133146 24 June 2025
Mapunecky https://archive.ph/wip/uQiOw 1 hour ago
89 Bajnepuan https://www.facebook.com/profile.php?id=61577169731893 16 June 2025
T'uxa https://archive.ph/wip/sKYM8 40 weeks ago
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584299859338 30 November
0 | Amroulpocy |} s /farchive.ph/dQZy4 2025
DS- = Y 6 weeks ago
91 AJekcanapa https://www.facebook.com/profile.php?id=61577628808088 18 June 2025
Yaymecky https://archive.ph/bLFxG 39 weeks ago
9 AJekcanapa https://www.facebook.com/profile.php?id=61577425053707 19 June 2025
Yaymecky https://archive.ph/yg0UX 39 weeks ago
Huxura https://www.facebook.com/profile.php?id=61577682335076 .
23 Panynecky https://archive.ph/I016f 25 jun 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577246981843 .
o4 Artur Cernat https://archive.ph/FSm4a 19 jun 2025
Boraan https://www.facebook.com/profile.php?id=61581681063253
% Lypkany https://archive.ph/O07iq 3 0ct 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577837787642 .
%6 Taspua Tras https://archive.ph/Xs8sk 25 iun 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580919156308
7 JlaBua bonan https://archive.ph/vKt1 A 17 sept 2025
Jarosin https://www.facebook.com/profile.php?id=61581434895623
o8 Kpucruna https://archive.ph/Eovbu 3 0ct 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580719600830
9 Ega Ilypxany https://archive.ph/aAwJm 17 sept 2025
Exarepuna https://www.facebook.com/profile.php?id=61583919720112
100 Yobany https://archive.ph/mFfZH 7 mar 2026
Hpuna https://www.facebook.com/profile.php?id=61584204292374
101 Kynianp https://archive.ph/wip/H7Wmh 20 nov 2025
http://facebook.com/profile.php?id=61584111824308
102 Jlapuca Jlynen https://archive.ph/QLXwb
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585644956300 .
103 Jlapnca I'ynyn https://archive.ph/mcDct 12 ian 2026
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577590137775 .
104 JInausa bajaan https://archive.ph/IHYzK 19 iun 2025
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61577333984892
https://archive.ph/wip/Cz8Lm
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581489762538
https://archive.ph/nF9xi
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577284990839
https://archive.ph/VXu6y
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577924933556
https://archive.ph/R72GW
https://www.facebook.com/profile.php?id=61578000260032
https://archive.ph/LwSZC
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577215565299
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577354924275
https://archive.ph/FgUVs
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577215565299
https://archive.ph/0JBh2
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577951692219
https://archive.ph/RE4lR
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577696133146
https://archive.ph/wip/uQiOw
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577169731893
https://archive.ph/wip/sKYM8
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584299859338
https://archive.ph/dQZy4
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577628808088
https://archive.ph/bLFxG
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577425053707
https://archive.ph/yg0UX
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577682335076
https://archive.ph/I0l6f
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577246981843
https://archive.ph/FSm4a
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581681063253
https://archive.ph/OO7iq
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577837787642
https://archive.ph/Xs8sk
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580919156308
https://archive.ph/vKt1A
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581434895623
https://archive.ph/Eovbu
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580719600830
https://archive.ph/aAwJm
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583919720112
https://archive.ph/mFfZH
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584204292374
https://archive.ph/wip/H7Wmh
http://facebook.com/profile.php?id=61584111824308
https://archive.ph/QLXwb
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585644956300
https://archive.ph/mcDct
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577590137775
https://archive.ph/IHYzK
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i
JliogmMuiaa https://www.facebook.com/profile.php?id=61584406504187
105 IleTrpuk https://archive.ph/fWE8j 30 noy 2025
Moxkany https://www.facebook.com/profile.php?id=61581166014021
106 Bukropus https://archive.ph/BpluT 17 sept 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577011107453 .
107 Moxany Huxy https://archive.ph/9GG39 1iun 2025
Hukonaii https://www.facebook.com/profile.php?id=61577293050650 .
108 I'pocy https://archive.ph/IOHD6 21 jun 2025
Oxkcana https://www.facebook.com/profile.php?id=61584302229094
109 I'pumka https://archive.ph/EP3Bk 30 noy 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577308964953 .
10 Herpy T'uica https://archive.ph/qYJInX 23 iun 2025
e https://www.facebook.com/profile.php?id=61585479246953 24 dec 2025
11| Lilia Madan https://archive.ph/yz5xa 18 ian 2026
Rares https://www.facebook.com/profile.php?id=6157682976553 1 .
12 Drigancea https://archive.ph/U5qUr 31 mai 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585615857755
13 | Haban Kupunn | o archive.ph/3rdl 22 dec 2025
Jumutpue https://www.facebook.com/profile.php?id=61577285170739 .
14 Seommecky https:/archive.ph/OPsQh 19 iun 2025
Alexandru https://www.facebook.com/profile.php?id=61584363008996
13 Bejenaru https://archive.ph/tFvx3 1 dec 2025
116 Alina Balan https://www.facebook.com/profile.php?id=61581453283931 3 oct 2025
https://archive.ph/dgev4
Constance https://www.facebook.com/profile.php?id=61584200992952 .
117 Wright https://archive.ph/zbxFS 20 noi 2025
118 Diana Lun https://www.facebook.com/profile.php?id=61584309998705 30 nov 2025
UNEY | https://archive.ph/4kUc3 22 dec 2025
Domnica https://www.facebook.com/profile.php?id=61580823368173
19 Prisacaru https://archive.ph/cYVmX 3 oct 2025
120 Inna Rotar https://www.facebook.com/profile.php?id=61578562284815&sk=about 14 iul 2025
https://archive.ph/zugKe
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585642499429 &sk=about
121 Elena Ceban https://archive.ph/4ADDhp 24 dec 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577014376965 .
122 Helena Hmara https://archive.ph/ekir0 1 iun 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61581791036728
123 Maria Popescu https://archive.ph/zMZOA 3 oct 2025
Natalia https://www.facebook.com/profile.php?id=61581882472130
124 Cojocaru https://archive.ph/S1S19 3 0ct 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61585395941271
125 Natalia Ionescu https:/archive.ph/vCILO 25 dec 2025
. . https://www.facebook.com/profile.php?id=61576703742959 .
126 Leonid Mihay https://archive.ph/sumJJ 1 jun 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61585583852514
127 Irina Popa https://archive.ph/OZH60 24 dec 2025
Cristina https://www.facebook.com/profile.php?id=61585362402907
128 Munteanu https://archive.ph/asotA 24 dec 2025
. . https://www.facebook.com/profile.php?id=61581360361034
129 Daniel Bechir https://archive.ph/LIJ20 24 sept 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61582837958134
130 Bana ®aops https://archive.ph/r29RK 25 oct 2025
Florica https://www.facebook.com/profile.php?id=61584206394460
131 Cantemir https://archive.ph/b6vCZ 21 nov 2025
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https://archive.ph/yz5xa
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576829765531
https://archive.ph/U5qUr
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585615857755
https://archive.ph/3Jr4l
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577285170739
https://archive.ph/OPsQh
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584363008996
https://archive.ph/tFvx3
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581453283931
https://archive.ph/dgev4
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584200992952
https://archive.ph/zbxFS
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584309998705
https://archive.ph/4kUc3
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580823368173
https://archive.ph/cYVmX
https://www.facebook.com/profile.php?id=61578562284815&sk=about
https://archive.ph/zugKe
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585642499429&sk=about
https://archive.ph/4DDhp
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577014376965
https://archive.ph/ekjr0
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581791036728
https://archive.ph/zMZOA
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581882472130
https://archive.ph/S1Sl9
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585395941271
https://archive.ph/vClLO
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576703742959
https://archive.ph/sumJJ
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585583852514
https://archive.ph/OZH60
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585362402907
https://archive.ph/asotA
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581360361034
https://archive.ph/IJJ2Q
https://www.facebook.com/profile.php?id=61582837958134
https://archive.ph/r29RK
https://www.facebook.com/profile.php?id=61584206394460
https://archive.ph/b6vCZ
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. https://www.facebook.com/profile.php?id=61583904728227
132 Daci Leu https://archive.ph/Y fbpC 21 nov 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583801230319
133 Ion Glavan https://archive.ph/KnRcf 19 nov 2025
Constantin https://www.facebook.com/profile.php?id=61581882472130 .
134 | Glavan https://archive.ph/S1S19 12 jun 2025
Grosu https://www.facebook.com/profile.php?id=61581551229178
135 Viorica https://archive.ph/QWykL 3 oct 2025
Kpucruna https://www.facebook.com/profile.php?id=61581632135549
136 Ka3zaky https://archive.ph/C5d70 3 0ct 2025
Anpeana https://www.facebook.com/profile.php?id=61583927527529
137 Jlynecky https://archive.ph/m8zSD 21 nov 2025
Elena https://www.facebook.com/profile.php?id=61583951496766
138 Munteanu https://archive.ph/VpVrT 21 nov 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583869597590
139 Pavel Cojocaru | https://archive.ph/ShWpO 20 nov 2025
Galina https://www.facebook.com/profile.php?id=61576839816150 .
1401 9soyanu https:/archive.ph/YQDyk 1 jun 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61581484243227
141 Alisa Ceban https://archive.ph/w7Y7A 3 0ct 2025
. . https://www.facebook.com/profile.php?id=61577123511702 .
142 Shamil Shipon https:/archive.ph/igEUd 1 iun 2025
Veronica https://www.facebook.com/profile.php?id=61585626420257
143 Cojocaru https://archive.ph/SpkGQ 24 dec 2025
AHTOH https://www.facebook.com/profile.php?id=61576600516473 .
144 | Hmeymecky https:/archive.ph/d31QK 1iun 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585236706569 23 dec 2025
145 Ada Myntan https://archive.ph/bX1Pm
. %2id=
146 Alina Cheban https,//wwvy.facebpok.com/proﬁle.php.1d 61585587509529 23 dec 2025
https://archive.ph/jznYz
. %2id=
147 Ana Rusu https,//wwvy.facebook.com/proﬁle.php.1d 61585490196508 24 dec 2025
https://archive.ph/G7omx
Anastasia https://www.facebook.com/profile.php?id=61583673326060
148 Botan https://archive.ph/2z417 7 mart 2026
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61577084531677 13 iun 2025
149 Aurelia Jabun https://archive.ph/OuKHJ
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61577027984109 .
150 Samira Josan https://archive.ph/yL6gZ 13 iun 2025
L. https://www.facebook.com/profile.php?id=61586458605054
151 Stefan Cioara https://archive.ph/Y6bel 7 mar 2026
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61576628684690 .
152 Veronica Grosu https://archive.ph/WORCX 31 mai 2025
; . 2id=
153 Victor Toma https.//Wwvy.facebook.com/proﬁle.php 21d=61583144365031 29 oct 2025
https://archive.ph/6Hxny
n https://www.facebook.com/profile.php?id=61576985295999 .
154 Zana Dorogan https-//archive.ph/F1xXy 12 iun 2025
. %2id=
155 Alina Balan https.//wwvy.facebook.com/proﬁle.nhp 2id=6158145328393 1 3 oct 2025
https://archive.ph/dgev4
. . https://www.facebook.com/profile.php?id=61576990124899
156 Violeta Ciulea https://archive.ph/nZzHm
Bukropus https://www.facebook.com/profile.php?id=61577951692219 .
157 Banany https://archive.ph/RE4IR 25 jun 2025
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https://archive.ph/KnRcf
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581882472130
https://archive.ph/S1Sl9
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581551229178
https://archive.ph/QWykL
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581632135549
https://archive.ph/C5d7o
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583927527529
https://archive.ph/m8zSD
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583951496766
https://archive.ph/VpVrT
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583869597590
https://archive.ph/ShWpO
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576839816150
https://archive.ph/YQDyk
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581484243227
https://archive.ph/w7Y7A
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577123511702
https://archive.ph/jgEUd
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585626420257
https://archive.ph/5pkGQ
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576600516473
https://archive.ph/d3lQK
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585236706569
https://archive.ph/bX1Pm
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585587509529
https://archive.ph/jznYz
https://www.facebook.com/profile.php?id=61585490196508
https://archive.ph/G7omx
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583673326060
https://archive.ph/2z4I7
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577084531677
https://archive.ph/0uKHJ
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577027984109
https://archive.ph/yL6gZ
https://www.facebook.com/profile.php?id=61586458605054
https://archive.ph/Y6bel
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576628684690
https://archive.ph/W0RcX
https://www.facebook.com/profile.php?id=61583144365031
https://archive.ph/6Hxny
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576985295999
https://archive.ph/F1xXv
https://www.facebook.com/profile.php?id=61581453283931
https://archive.ph/dgev4
https://www.facebook.com/profile.php?id=61576990124899
https://archive.ph/nZzHm
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577951692219
https://archive.ph/RE4lR
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. https://www.facebook.com/profile.php?id=61581695160944
158 Natalia Rotaru https./archive.ph/pWpU7 3 oct 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61581766197289
159 Marina Ceban https://archive.ph/nQ5TJ 2 oct 2025
. 2id=
160 Victoria Rotaru https://www.facebook.com/profile.php?id=61576984407612 31 mai 2025
161 Bepomuxa Pye https://www.facebook.com/profile.php?id=61586448134842 7 mar 2026 / 12
P Y& | https://archive.ph/9IN46 avr 2026
162 Bacunuca https://www.facebook.com/profile.php?id=61577394698057 21 jun 2025/25
Ye6oTapnb https://archive.ph/NdsHP feb 2025
.. https://www.facebook.com/profile.php?id=61582186880291 8 mar 2026/ 11
163 Viorica Schepu https://archive.ph/Of7Iw avr 2026
164 Buoserra https://www.facebook.com/profile.php?id=61578784640939 19 jul 2025/ 6
MoHTsiHy 0 aug 2025
165 T'a6pudna https://www.facebook.com/profile.php?id=61576971945632 12 jun 2025/9
JbAAKOHECKY https://archive.ph/TtqLZ avr 2026
. . https://www.facebook.com/profile.php?id=61581432705725 3o0ct2025/12
166 | Alina Ciorba | /0. rchive.ph/JMKBo jan 2026
167 EBrenust https://www.facebook.com/profile.php?id=61578354870487 15 jul 2025/ 24
Cubiny https://archive.ph/Y GJPs jul 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61577277420518 12 jun 2025/10
168 | Mapuka Axby | i jarchive.ph/OZ3ER avr 2026
169 Jlykpeuny https://www.facebook.com/profile.php?id=61577924933556 25 jun 2025/31
Teonopecky https://archive.ph/R72GW mar 2026
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61583562534378 7 mar 2025/6
170 | DianaToma |\ jarchive.ph/wFmkm avr 2026
https://www.facebook.com/profile.php?id=61580517315635 15 sept 2025/
171 Onn Jymy https://archive.ph/q9kex 14 dec 2025
172 Bonsiny https://www.facebook.com/profile.php?id=61578910671206 24 jul 2025/6
Bacuanna https://archive.ph/7LXRI aug 2025
https://www.facebook.com/profile.php?id=61579801960896
173 | Aleina Damian | https:/archive.ph/bWBT7 ;‘»I?az;uzgoggzs /13
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61584035072491 21 nov 2025/ 14
174 | Mmurpuid Jlymy | o farchive.ph/DFgkR dec 2025
. https://www.facebook.com/profile.php?id=61583712117281 7 mar 2026/ 6
175 | Violeta Balan |} archive.ph/FKAmf avr 2026
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ANEXA 9. INTREBARILE DIN SONDAJELE DISIMINATE

Cum apreciati, in general, situatia economica in tara noastra?
Sunteti rezident permanent al Republicii Moldova? Marcati 1 Marcati 1 raspuns

raspuns
Foarte buna

Mai degraba buna
Nu Mai degraba rea
Foarte rea
CONTINUE

Greu de raspuns

CONTINUE

Dacs duminica viitoare ar avea loc alegeri pentru Parlamentul
Moldovei, cu ce partid ai vota? Marcati 1 rispuns

Cati ani plini aveti?

-Pamidul nastru” (R Usati)

® iocul vcore 1 S0}
41

Parudul Lineral Democrat din Moldova (V. Filar
Partidul . Respect Moidova” (M. Lupul
CONTINUE

Partidul .Moldova Mare” (v. Fortuna)

Partidul .DEMocrafia acasa” (V. Kostuk)

Biocul Impreuna” (5. Gigor st i)

Partidul Acjiune i Soliaritate” 1. Grosu)

Va rugam sa indicati sexul dvs. Marcati 1 raspuns

Partidul Sacialistilor din Republica Makdova (1. Dadan)

Masculin
Partidul Comunistilor din Repusiica Moldova (V. ¥oronin)

Partidul Viitorul Moldover (V. Tarlev)

(@ Feminin

TapTia Partidul .Inima Moidover” (1. Viah)
CONTINUE

Partidul Sacial Democrat European (T. Ullanovschi)

Blocul  Alternativa” (A Stoianoglo, | Ceban, | Chicu, M. Tiaciuk)

il pentru un partid

My as merge la vor

Nici pentru un partid

Mu a5 merge la vat

Vo veni si voi strica buletinul de vor

Greu ge raspuns.
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Indicati in ce regiune/raion locuiti. Marcati 1 raspuns

Ralonwl Filessy Falest
Mursoprul Crvpndr Mol Ovsndu

ol P ioresu
Rt Aners Now Aers Nor Raionul Floresay Florest

Rl Clivasy Codenss Raionul Glodens/ Gioden

Raord Criers Crasens Raionul Ocnar Ocnita

Aol Oubdaary Oueksa
Ralonwi Riscany Riscani

Ralonul Singeres Singerei

Ralonul Sorocas Soroca
Raonu Nisporens Napocens

o Raionul Basarabeascal Basarabeasca

Raonul Retia/ Revea Raionul Canuts Canul

R e e Ralonul Canteri Cantemic

Raon Solanests Sodanesn
Ralonul Causen Clusen

a0 Toeneszs Townas
Rajonul Gmetas Cmislia

Raonus Ungneny Ungnans

Raionul Leowa Leowa
Mool B3 Mumcpul B85

P ol Ralonul Stefan Voda/ Stefan Vodd
R0 Doncen Darcisan Ralonul Taracka/ Taracha

o Drocnu Orocra
s Graom/ 8 Unitatea Tertorials Autonoms Gighusa / UTA Gagaia

Raronu Ediness Edmet

Operatiunea militara speciala a Rusiei in Ucraina continud de
la inceputul anului 2022. Tn opinia dvs., decizia autoritatilor
ruse de a lansa o operatiune militara speciala este mai
degraba justificatd sau mai degraba nejustificata? Marcati 1
raspuns

Mai degraba da
Mai degraba nu

Greu de raspuns

Locuiesti intr-un oras sau intr-o zona rurald? Marcati 1 rdspuns

Oras

Sat

CONTINUE

Tn opinia dumneaveastrs, care sunt cele mai acute probleme
cu care se confrunta astizi Republica Moldova? Bifati
maximum 5 rispunsuri

Starea proasta a drumarilor si infrastructurii
Calitatea slana a senviciilor medicale
Tarifele mari a serviciile comunale
Coruptia

Nivelul scazut al salariior / pensiilor
somajul

Dedlinul industriei si agriculturi

Emigrarea populatiei

Preturile ridicate la produsele alimentare
Conducerea incompetenta

Impozite prea mar

Imi este greu sa raspund

S V& rugsm s3 spuneti cum ati reactionat la urmatoarele evenimente recente, Bifati un singur rispuns pentru fiecare rand.

Po Negany

Prelungirea pand la 1 martie 2027 a regimului temporar in cadrul
cdruia se acorda protectie refugiatilor ucraineni pe teritoriul
Moldovei

inchiderea  Casei Ruse” din Chisindu

Apelurile presedintei Moldovei, Maia Sandu, la unirea republ
Roménia veeind sila organizarea unui referendum national pe
aceastd temd

Ortodoxe din Moldova

Initierea procedurii

dice de retragere a Moldavei din CS!

i Afacerilor Ruse
adresate cetatenilor rusi de a se abtine, pe cit posibil, de la cilstorii
in Moldova

Inaerent
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Moldovei

Inchiderea Casel Ruse” din Chisinau

Prelungirea pana la 1 martie 2027 a regimulul temporar
canuia se acord protectie refugiatilor ucraineni pe teritoriul

Vi rugim s3 spuneti cum ati reactionat la urmitoarele evenimente recente. Bifati un singur rispuns pentru fiecare rind

Fosiv MNegativ Inciferent M am auzit despre asta i este greu 53 raspund

aceasts tema

Presiunea

Romania vecina i Ia organizarea unul referendum national pe

Ortodoxe din Maldova

inMoldova

Initierea proceduril juridice de retragere a Moldovei din €SI

Recomandarile Ministerulul Afacerllor Externe al Federatiel Ruse
adresate cetatenilor rusi de a se abline, pe cAt posibil, de la calatoril

lan Sor

Igor Dadan

Renato Usatil

Viadimir Piahatniuc

Mala Sandu

Viadimir Voronin

Alexandr stoianagie

lon Chicu

Vasibe Tarkev

Dorin Recean

Irina Viah

Igar Grasu

Victoria Furtuna

lon Ceban

Viad Filat

Eugenia Gutul

Ce plrere aveti despre urmitorii politicieni?

A incresere Nu amincredere Mu cunase aceastd persoand Heutru i Mu pot apreca

Uniunea Europeand

NATO

Germania

suA

Turcia

Roménia

Ralia

china

Uniunea Econcmics Eurasiatica

Franta

Ucraina

I. Ce parere ur vari si org un singur rispuns pentru fiecare rind

Poziy Newtrs Negats e este e 53 raspurd

V. Putin

X Jinping

A Lukasenko

R. Erdogan

N.Dan

V. Orban

F. Merz

€. Macron

0. Trump

V. Zekenski

Ce pirere ave(i despre urmtorii lideri ai tarilor strine? Bifagi un singur rispuns pentru fiecare rind:

Pazite Neiru Negativ I este greu 33 rdspund
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Ce pirere aveti despre urmatoarele afirmatii privind politica externd a Republi

Tatal 0¢ azerd

Moldova trebuie 54 continue parcursul de integrare europeana

Moldova trebuie 53 devini membra NATO

Moldova trebule 53 urmeze o politics externa multivectoriald

Moldova trebuie 54 se uneasch cu Romania intr-un singur stat

Maldova trebuie 53 rimbng membed a €51

Moldova nu trebuie s3 renunte la principiul canstitutional al
neutralitafii

Maldova trebuie 53 normalizeze relatiile cu Rusia

Moldova trebuie 53 solutioneze pasnic canflictul pridnestravian prin
acordarea unui statut de autonomie regiunii din stanga Nistrului

Moldova ar trebui sa ofere tot sprijinul posibil Ucrainei in timpul
confilctului cu Rusia

Moaldava?Bifati un singur rispuns pentru fiecare rind:

wal

Ganegoric nusumt de acord T esce greu 53 r3spund

Ce credeti ca se intdmpld acum in Ucraina? Marcati 1 raspuns

Incercarea Rusiel de a cuceri Ucraina

Protectia populatiei rusofone din DNR si LNR

Razboiul dintre Rusia si Occident pe teritoriul Ucrainei

Inceputul unui nou razboi mondial

Greu de raspuns

Cine este vinovat in primul rind pentru aducerea situatiei din
Ucraina la un conflict militar? Nu marcati mai mult de 3
raspunsuri

Toate tarile i organizatiile enumerate

suA

Rusia

Ucraina

UE

Nimeni

Grey de raspuns

Daca vorbim despre cea mai realista optiune pentru a pune
capat conflictului din Ucraina, care dintre acestea este cea mai
probabil3, in opinia dvs., ludnd in considerare diversi factori?
Marcati 1 raspuns

Incheierea pacii cu pastrarea de noi teritorii pentru Rusia

Retragerea completa a trupelor ruse din Ucraina cu compensarea daunelor
cauzate

Lichidarea Ucrainei ca stat independent

Alta optiune (scrieti-o)

Greu de raspuns

Wi rugdm 53 indicati o2 surse de informadii utilizagi cel mai
des? Fug a orice numdr de rispunsuri

Ate apicat de meusgere LWhashpsT. Viber

Fiepeieie de socisliane Twitier” Wi Faoetbook” s Jmssgram”

Apbratia de mesagerie MAX

il ot S rasmund

Tedewnane

VouTube"

“Tesegrare

Eeiie 8 SSCNEAE VKEALEKIE" Wi ,OSRckiS ST

See-1art ey e
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ANEXA 10. INFRASTRUCTURA ASOCIATA IP-ULUI 161.35.21.131 SI TARILE VIZATE

COMUNICARE STRATEGICA

CENTRUL P[NTRU|
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Domain Original link Facebook GA4 Country 1P
adistem.com https://adistem.com/ facebook.com/profile.php?id=61566179344721 gl_\/IV8HQWFDM HU 161.35.21.131
thecisclub.com https://thecisclub.com/ facebook.com/profile.php?id=61570984923500 G-C6JFYQZHLG | MD 161.35.21.131
amaofl.com https://amaofl.com/ facebook.com/profile.php?id=61567069210671 G-D8C3DE9R4P CZ 161.35.21.131
joshuacross.com https://joshuacross.com/ facebook.com/profile.php?id=61571149033638 G-6CVNP0O1QP5 DK 161.35.21.131
maruinc.com https://maruinc.com/ G-DF5LHS52236 PL 161.35.21.131
catseller.com https://catseller.com/ facebook.com/profile.php?id=61559211142680 G-GJCID47ISV LT 161.35.21.131
akccanine.com https://akccanine.com/ facebook.com/profile.php?id=61567292630058 G-3WMRKEH4H9 | CZ 161.35.21.131
onlinepesa.com https://onlinepesa.com/ facebook.com/profile.php?id=61566775899028 G-4GPG3KMS0Y | SK 161.35.21.131
afaghotel.com https://afaghotel.com/ facebook.com/profile.php?id=61561956884943 G-MMYEN7TDK2 | BG 161.35.21.131
sweeteez-shop.com https://sweeteez-shop.com/ facebook.com/profile.php?id=61586757880461 G-DXM97W0740 | TR 161.35.21.131
albanylandbank.com https://albanylandbank.com/ facebook.com/profile.php?id=61587034046933 G-B8K34QZD09 JP 161.35.21.131
vertigogympark.com https://vertigogympark.com/ facebook.com/profile.php?id=61566292534889 G-KS3YNFIKYO0 BG 161.35.21.131
inseptostore.com https://inseptostore.com/ facebook.com/profile.php?id=61567000453042 G-CX97DEF29C NL 161.35.21.131
babiloncity.com https://babiloncity.com/ facebook.com/profile.php?id=100077238751316 G-NKGML44H8W | UA 161.35.21.131
telvalley.com https://telvalley.com/ G-B2E1JHBJLV FR 161.35.21.131
comicgyan.com https://comicgyan.com/ facebook.com/profile.php?id=61575139416142 G-K2Z6LL0OD9Y IT 161.35.21.131
foreverfitnesscenter.com https://foreverfitnesscenter.com/ facebook.com/DenniTelegrafie G-Q523KX14GW | SK 161.35.21.131
ark420.com https://ark420.com/ facebook.com/profile.php?id=61566292534889 G-WHH7L4Y9KZ | BG 161.35.21.131
sunbonnetsmart.com https://sunbonnetsmart.com/ facebook.com/profile.php?id=61566649782859 G-GY7ET462C7 RO 161.35.21.131
chancefree.com https://chancefree.com/ facebook.com/profile.php?id=61567134815268 G-W5CNZLI9BJG | SK 161.35.21.131
mjstatuszone.com https://mjstatuszone.com/ facebook.com/profile.php?id=61567292630058 G-F25ZBK5VXX | CZ 161.35.21.131
simplefoody.com https://simplefoody.com/ facebook.com/profile.php?id=61566664913477 G-MIDGLG8ND2 | GR 161.35.21.131
grandcanyondot.com https://grandcanyondot.com/ facebook.com/profile.php?id=61570618627079 G-RWFCXL7HXH | AL 161.35.21.131
perkandparcel.com https://perkandparcel.com/ G-OLPGEIRSZP ES 161.35.21.131
kinvarafarmersmarket.com https://kinvarafarmersmarket.com/ G-BTGWMFXJF1 | PL 161.35.21.131
hieupham.com https://hieupham.com/ facebook.com/profile.php?id=61561422706438 G-VRCW6VCNI5 | SL 161.35.21.131
traveloupe.com https://traveloupe.com/ facebook.com/profile.php?id=100089862768137 G-QZESL89W2E BG 161.35.21.131
anmolrishte.com https://anmolrishte.com/ facebook.com/profile.php?id=61570927061969 G-4NQ2LS3ZC2 HU 161.35.21.131
sufitoursandtravels.com https://sufitoursandtravels.com/ facebook.com/profile.php?id=61574744697228 G-YJFTCVDPTK | CZ 161.35.21.131
mastersaustria.com https://mastersaustria.com/ G-KHLP21TPN3 EN 161.35.21.131
opticalradio.com https://opticalradio.com/ facebook.com/profile.php?id=61571173193100 G-RDCNBRG31D | MK 161.35.21.131
smashjackson.com https://smashjackson.com/ facebook.com/profile.php?id=61570570486680 G-JRXDHCHXG7 | KZ 161.35.21.131
baixarfilmesonline.org https://baixarfilmesonline.org/ facebook.com/jiznodna23 G-GGTZKGWISK | UA 161.35.21.131
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divilay.com http://divilay.com/ RU 161.35.21.131
movbb.com https://movbb.com/ facebook.com/profile.php?id=61567243700705 G-TF22WPLE6V CZ 161.35.21.131
momentumadvocacy.com https://momentumadvocacy.com/ facebook.com/profile.php?id=61566500037045 G-MONJHQH93R | GR 161.35.21.131
idemyx.com https://idemyx.com/ facebook.com/profile.php?id=61568449449355 G-YTL2RDOHS3 SRB 161.35.21.131
bylatinos.com https://bylatinos.com/ facebook.com/RubikKocka0 G-J2QW9X8330 HU 161.35.21.131
thebodysoul.com https://thebodysoul.com/ facebook.com/profile.php?id=61569238044148 G-YX4V4HQQPD | CZ 161.35.21.131
chamomilesanctuary.com http://chamomilesanctuary.com/ BG 161.35.21.131
smokeso.com https://smokeso.com/ facebook.com/profile.php?id=61561982222917 G-1YJWMWLEFN | HU 161.35.21.131
phone-doctors.com https://phone-doctors.com/ facebook.com/profile.php?id=61568823775511 G-HBQG6Q2C4C | RO 161.35.21.131
infokerjaya.com https://infokerjaya.com/ G-LJPH5QKI12N PL 161.35.21.131
deuschurch.com https://deuschurch.com/ facebook.com/profile.php?id=61565809186804 G-1J11BQ70W0 HU 161.35.21.131
fbh.am https://fbh.am/ G-QCOGRPHLYL | PL 161.35.21.131
universidy.com https://universidy.com/ facebook.com/profile.php?id=61561927453602 G-CN5ZG7YEXW | BG 161.35.21.131
treecatering.com https://treecatering.com/ facebook.com/profile.php?id=61568779677657 G-MDXWN7RHS89 | RO 161.35.21.131
restfulyou.com https://restfulyou.com/ facebook.com/profile.php?id=61561801081469 G-GZK3TQQ6BN | HR 161.35.21.131
ericbanashphotography.com https://ericbanashphotography.com/ G-CMPGBCR2R6 | PL 161.35.21.131
gadgetmovies.com https://gadgetmovies.com/ G-7212CF7LMJ GR 161.35.21.131
textrays.com https://textrays.com/ facebook.com/profile.php?id=61560623908533 G-JRPRRTEB4N SRB 161.35.21.131
snapkid.com https://snapkid.com/ facebook.com/profile.php?id=61559987040857 G-GYR7QTTFNN | HU 161.35.21.131
mobiledetailsd.com https://mobiledetailsd.com/ G-N0929BTHVZ PL 161.35.21.131
welovemaui.com https://welovemaui.com/ facebook.com/profile.php?id=61575088594046 G-4Z4VNO07J3H EST 161.35.21.131
doctorconstipation.com http://doctorconstipation.com/ PL 161.35.21.131
foromro.com https://foromro.com/ facebook.com/profile.php?id=61570540300456 G-9EKF5V8PGM | LV 161.35.21.131
intersectioncenter.com https://intersectioncenter.com/ HU 161.35.21.131
exellera.com https://exellera.com/ facebook.com/profile.php?id=61566500037045 G-3CGVHMCFSP | GR 161.35.21.131
apuestas.me http://apuestas.me/ Cz 161.35.21.131
ecoplaca.com https://ecoplaca.com/ facebook.com/svobodapravdy0 G-7ZN4J6M569 Cz 161.35.21.131
vivaairline.com https://vivaairline.com/ G-JVI91DVCJO0J HU 161.35.21.131
ayliktv.com https://ayliktv.com/ facebook.com/profile.php?id=61567433483633 G-YQLXWZCHZ3 | PL 161.35.21.131
larsenacademy.com https://larsenacademy.com/ 4(1}&12 QXBWVXN PL 161.35.21.131
corpslibre.com https://corpslibre.com/ facebook.com/profile.php?id=61575785605274 G-ZQ42TQBNRI NO 161.35.21.131
aanlive.com https://aanlive.com/ G-2BKF19KPEC PL 161.35.21.131
semeruslot.com https://semeruslot.com/ facebook.com/profile.php?id=61572781741935 G-LDG39TGPHG | HU 161.35.21.131
. G-
lemelon.com https://lemelon.com/ facebook.com/profile.php?id=61566649782859 TBWWT3MDZ0 RO 161.35.21.131
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translationhealth.com https://translationhealth.com/ facebook.com/profile.php?id=61566740062343 G-G8ZF4S3W73 GR 161.35.21.131
newaltitudemusic.com https://newaltitudemusic.com/ facebook.com/ZajimaveVedet0/ G-3T7BCESBWB | SK 161.35.21.131
netpflix.com http://metpflix.com/ PL 161.35.21.131
elitefinancial.org http://elitefinancial.org/ PL 161.35.21.131
yogafortheglobe.com https://yogafortheglobe.com/ facebook.com/profile.php?id=61573261076744 G-4MDPX0XVB7 | FI 161.35.21.131
creationthai.com https://creationthai.com/ facebook.com/profile.php?id=61584651954195 G-MOB2E25M23 PT 161.35.21.131
sunkey-service.com https://sunkey-service.com/ facebook.com/profile.php?id=61584751263216 G-QQLS3ZZSHZ HU 161.35.21.131
zombiehomes.co https://zombiehomes.co/ G-9E0T9JGC57 HU 161.35.21.131
cuponealo.com https://cuponealo.com/ facebook.com/profile.php?id=61561483962237 G-577YM900ZS CZ 161.35.21.131
aerialtheoryfitness.com https://aerialtheoryfitness.com/ facebook.com/profile.php?id=61575092219836 G-8ZNVEVLG6T | CZ 161.35.21.131
houstonautospot.com https://houstonautospot.com/ facebook.com/profile.php?id=61566043154182 G-0875ED5S2E] GR 161.35.21.131
herbalvitas.com https://herbalvitas.com/ facebook.com/profile.php?id=61573544991299 G-YIFJYWZ5EX | SE 161.35.21.131
mancounty.com https://mancounty.com/ facebook.com/profile.php?id=61568543045859 G-TP17FSCPTX MK 161.35.21.131
youngbuckskin.com https://youngbuckskin.com/ facebook.com/VsechnozeSveta G-XZWRGMS0TE | CZ 161.35.21.131
novusinfotech.com https://novusinfotech.com/ facebook.com/profile.php?id=61567214911468 G-1268JDJWVS DE 161.35.21.131
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